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Dé specialist in krantendruk!
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voor productie van speciale features binnen een kranten product. Dit zijn onder andere:

2 pagina-sprong tot 
48 pagina’s omvang

vanaf 48 pagina’s 
4 pagina-sprong

Katernen achter elkaar
 in plaats van in elkaar

Hechting 
door middel 
van lijmen

Marconistraat 10-14, 3771 AM Barneveld

Verschillende 
katernen (of magazine) 
op verschillende 
papiersoorten

Drukken van 
(meerdere) 
staande stroken 
in- en om de krant

Magazine-
producties tot 
96 pagina’s

Maximaal 6 katernen 
met daarin maximaal 2 
magazines

Bekijk de mogelijkheden op

bduprint.nl!

Het bestuur van de NNP 
wenst al haar leden, vrienden 
en relaties een voorspoedig 
en gezond 2024!
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Met de feestdagen en de jaarwisseling in zicht is het mo-

ment aangebroken om terug te blikken op 2023 en vooruit 

te kijken naar 2024. Wat hebben we als NNP voor onze 

leden bereikt en welke speerpunten gaan onze agenda na 1 

januari bepalen? Het jaar dat we binnenkort uitluiden, kan 

ik omschrijven met één woord: belangenbehartiging. 

KRACHTIG NETWERK
Met verbinden, inspireren en faciliteren staat belangen 

behartigen hoog op ons aandachtspuntenlijstje en zijn deze 

vier begrippen de robuuste pijlers waarop onze ruim 75-jarige 

vereniging gefundeerd is. Meer dan ooit hebben we als NNP 

gepoogd door te dringen tot het hoogste politieke niveau om 

op te komen voor de belangen van lokale nieuwsmedia. 

Met succes! Dankzij ons krachtige netwerk zaten we aan tafel 

bij de Tweede Kamerfractie van de VVD en heeft Kamerlid 

Pim van Strien van die partij met succes een motie ingediend 

die ons, private uitgevers van lokale nieuwsmedia, in 2024 

gaat ondersteunen. Waar we er - ondanks verwoede pogingen 

- niet in slaagden ons geluid te laten horen bij staatssecretaris 

Gunay Uslu voor Cultuur en Media, vonden we wél gehoor bij 

Van Strien. Zijn motie is ingediend met steun van het CDA en 

de BBB en vervolgens aangenomen door de Tweede Kamer.

Wat dat betekent? Het kabinet wordt door de Tweede Kamer 

opgedragen een beter plan te maken voor de toekomst van 

het totale medialandschap, inclusief de private media waarin 

dus ook nieuws- en huis-aan-huismedia nadrukkelijk moeten 

worden meegenomen. De regering moet medio 2024 laten 

zien dat er voorstellen op tafel liggen waarvan álle aanbieders 

van lokaal en regionaal nieuws profiteren, dus niet alleen 

lokale omroepen. 

Het is de NNP gelukt om Den Haag duidelijk te maken dat de 

lokale journalistiek in Nederland alleen versterkt wordt als 

huis-aan-huismedia met het grootste nationale bereik worden 

meegenomen in het beleid. Dankzij de motie Van Strien ben 

ik er van overtuigd dat er beter onderzoek wordt gedaan naar 

het lokale medialandschap. We staan niet meer aan de zijlijn, 

maar we praten mee. Het eerste gesprek met het ministerie 

van OCW heeft inmiddels plaatsgevonden en legt de basis 

voor het opvolgende onderzoek waarbij de effecten van het 

gekozen beleid in kaart worden gebracht. 

PAPIERSTAPEL
Als NNP-bestuur houden we ons vrijwel dagelijks bezig met 

de voortslepende discussie over de opt-in ja-sticker en het 

digitale initiatief InMijnBus. Het vaststellen van de nieuwe 

afvalstoffenverordening zou een einde moeten maken aan de 

papierstapel die bij onze lezers op de deurmat valt en vooral 

zo omvangrijk is door het folderpakket van Spotta. In drie ge-

meenten is de verordening eerder dit jaar ingevoerd middels 

een opt-in systeem (Ja-sticker) voor reclamedrukwerk. Per 1 

december jl. kwamen er nog eens zestien gemeenten bij. 

Een ongewenste ontwikkeling waartegen we samen met de 

Vereniging van Weekbladverspreiders ageren. We onderstre-

pen het belang van de huidige ja/nee-sticker en nee/nee-stic-

ker en wijzen gemeenten erop dat ze relevante gemeentelijke 

folders over bijvoorbeeld armoedebestrijding en verkiezings-

flyers willen laten bezorgen. Lokale folders dragen bij aan 

de lokale economie en zijn belangrijk voor uitgevers om de 

verspreiding van onze kranten betaalbaar te houden.

We zaten aan tafel met de Reclame Code Commissie om de 

status aparte van huis-aan-huisbladen te behouden. In novem-

ber gingen we in gesprek met de Vereniging van Nederlandse 

Gemeenten om duidelijk te maken dat de papierstapel niet 

slinkt met de huidige aanpak van Spotta/InMijnBus.nl. 

Voor inwoners moet duidelijk zijn hoe je kunt aangeven dat 

je wel of geen prijs stelt op de lokale krant en/of folders. De 

wijze waarop InMijnBus apart van opt-in middels de Ja-sticker 

wordt geïmplementeerd schept veel onduidelijkheid voor 

inwoners en schaadt uitgevers, plaatselijke ondernemers én 

lokale overheden.

LEDEN WERVEN
Terugkijkend op 2023 zie ik dat de NNP een actieve ver-

eniging is waar leden zich thuisvoelen en elkaar bijstaan. 

Natuurlijk was de zomerse NNP-dag in Kamerik een door-

slaand succes en zetten we alle trotse prijswinnaars in deze 

editie van NNP Nieuws in de schijnwerpers. Hulde voor zoveel 

journalistiek, commercieel en creatief talent! De workshops 

voor redacteuren en media-adviseurs waren net als een ken-

nissessie over ChatGPT en de krantendag een schot in de roos. 

Wordt vervolgd.

Voor 2024 wens ik dat we met elkaar blijven sparren over 

toekomstige ontwikkelingen. Cijfers laten onomwonden zien 

dat de lokale journalistiek ertoe doet en huis-aan-huismedia 

veruit het grootste bereik hebben. Natuurlijk zijn er zorgen, 

bijvoorbeeld over de verspreiding. We zoeken allemaal naar 

creatieve oplossingen om de krant elke week op de deurmat 

te laten vallen. Deel jouw ideeën met ons, bijvoorbeeld op de 

volgende NNP-dag op woensdag 29 mei 2024.

Mag ik tot slot nog één speerpunt noemen? Ledenwerving! 

Misschien een beetje ondergesneeuwd door alle aandacht 

voor belangenbehartiging. Ledenwerving is pure noodzaak 

als we onze branche tot op het allerhoogste politieke niveau 

blijvend willen vertegenwoordigen. We willen namelijk nooit 

meer aan de zijlijn staan. 

Kent u uitgevers die zich nog niet bij ons hebben aangeslo-

ten? Maak ze enthousiast! Een van onze bestuursleden komt 

graag op bezoek om alle voordelen van de NNP op een rijtje te 

zetten. 

Fijne feestdagen en een voorspoedig 2024!

Jolanda de Rijk
Vicevoorzitter NNP

Niet aan de zijlijn
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Het zijn lijvige kranten die Media Totaal Noord wekelijks in Best 

van de drukpers laat rollen. Uitgaven met 48 of 52 pagina’s zijn 

zelfs in de zomermaanden geen uitzondering. En als het einde 

van het jaar nadert, kruipt de teller regelmatig richting 96 pagi-

na’s. ‘Daarmee zitten we aan ons maximum’, lacht Maria. ‘Rond 

de feestdagen in december komt het voor dat de krant helemaal 

vol zit en er niets meer bij kan. Meer dan 96 pagina’s kunnen we 

niet laten drukken.’

Maria benadrukt dat de drie titels lokaal nieuws ademen. ‘Sterker 

nog, breder georiënteerde onderwerpen wijzen we resoluut af. 

Onze kranten vertellen altijd het lokale 

verhaal, landelijke of regionale ontwik-

kelingen kleuren we lokaal in, of het nu 

gaat om de stikstofcrisis of woningbouw 

in kleine kernen. Het kleine nieuws 

verliezen we niet uit het oog hoor. Onze 

redacteuren schrijven ook over gouden bruiloften. We hebben 

slechts één graadmeter: een verhaal moet kwaliteit hebben.’

EEN PANNETJE ETEN
Maria’s ouders Henk en Janet stonden een kleine twee decennia 

geleden aan de wieg van Media Totaal Noord. ‘Mijn opa had daar-

voor ook al een uitgeverij en reclamestudio die uiteindelijk is 

overgenomen door grotere partijen. Mijn ouders gingen aanvan-

kelijk mee in dit proces, maar kozen later voor het zelfstandig 

ondernemerschap. Ze richtten een eigen uitgeverij op, met een 

eigen titel: De Krant. Vijf jaar daarna zag ook De Streekkrant het 

levenslicht.’

De Krant van Tynaarlo is jonger en komt voort uit De Vriezer 

Post, die meer dan vijftig jaar geleden werd opgericht. ‘De titel 

Achtdorpennieuws is met de gemeentelijke herindeling gestopt, 

maar leeft als bijlage  voort in De Krant’, legt Maria uit. Met 

oplagen van respectievelijk 39.000, 34.000 en 20.000 exemplaren 

bestrijken De Krant, De Streekkrant en De Krant van Tynaarlo 

noordelijk Drenthe en delen van Groningen en Friesland. 

Dat Maria leiding zou gaan geven aan Media Totaal Noord was 

vroeger geen uitgemaakte zaak. ‘Ik studeerde makelaardij en zag 

mezelf niet zo snel werken bij mijn ouders. Ik was er wel vaak 

te vinden hoor. Ze werkten keihard en als het even kon, was het 

fijn om te assisteren. Ik bracht ze soms een pannetje eten, deed 

baliewerk en kroop op jonge leeftijd achter de tekstverwerker.’ 

Nadat ze Wildo had ontmoet, ontstond de wens om een bedrijf 

te starten; in 2014 namen ze samen Media Totaal Noord over. 

Samen voeren ze de regie, maar steken ze ook de handen uit de 

mouwen om hun medewerkers op alle fronten te ondersteunen.

BLIK VERBREDEN
Begin dit jaar besloten Maria en Wildo aansluiting te zoeken 

bij de Nederlandse Nieuwsblad Pers (NNP). ‘Eerlijk is eerlijk, 

bestuurslid Johan van der Kolk heeft ons uitgenodigd om eens 

kennis te maken met de vereniging’, zegt Maria. ‘Snel bleek 

dat de NNP bij ons past. Omdat we de uitgeverij met z’n tweeën 

leiden, is het onmogelijk om altijd zelf het wiel uit te vinden. We 

zijn er van overtuigd dat de NNP ons gaat inspireren en onze blik 

zal verruimen.’

Daar komt bij dat de NNP in Maria’s ogen de nek heeft uitgesto-

ken in de lastige coronaperiode. ‘De stimuleringsregeling die op 

initiatief van de NNP werd opgetuigd, 

is enorm belangrijk geweest voor de 

lokale nieuwsvoorziening. Daarnaast 

vinden we binnen de vereniging steun 

in de strijd tegen de subsidies die veel 

lokale en regionale omroepen krijgen. 

Uitgevers van lokale kranten bieden veel meer kwaliteit, maar 

moeten vooral zelf de broek ophouden.’

OMARMEN
Het team van Media Totaal Noord telt momenteel vijftien vaste 

medewerkers. ‘De kracht van de NNP schuilt ook in het feit dat 

we onze medewerkers via de vereniging cursussen, workshops en 

kennissessies kunnen aanbieden’, stelt Maria. ‘We namen al deel 

aan een sessie over ChatGPT en salesmedewerkers doen mee aan 

een bijeenkomst van de NNP-commissie Sales & Marketing. Als 

kleine uitgeverij kunnen we ons een dergelijk cursusaanbod niet 

veroorloven. Daarom omarmen we de NNP en gaan we er iets 

moois van maken.’ 

‘WE ZIJN ER VAN 
OVERTUIGD DAT DE NNP
ONS GAAT INSPIREREN’

MARIA WIJNANDS-HOVINGH - MEDIA TOTAAL NOORD (RODEN):

‘Onze kranten vertellen altijd
 het lokale verhaal’
‘De tijd van de bokkenblaadjes hebben we ver achter ons gelaten.’ Maria Wijnands-

Hovingh (39) vertelt gedreven over de huis-aan-huiskranten die ze met echtgenoot 

Wildo (38) uitgeeft in noordelijk Drenthe, delen van Groningen en een snippertje 

Friesland. Samen leiden ze vanuit Roden Media Totaal Noord, een uitgeverij 

en reclamestudio waar een fulltime redactie, een professionele fotograaf, een 

verkoopteam, vormgevers én een legertje freelancers met hart en ziel aan De 

Krant, De Streekkrant en De Krant van Tynaarlo werken.
Een feestelijke foto, gemaakt ter gelegenheid van de nieuwe website van 
De Krant, de meest bekende en langstlopende titel van Media Totaal 
Noord. Maria: ‘We hebben deze foto speciaal voor de voorpagina ge-
maakt op de dag dat onze nieuwe website live ging. Op al onze kranten 
stond een dergelijke foto met daarop het team van die titel. En op de 
achtergrond… de nieuwe site!’ 

Maria en Wildo Wijnands van 
Media Totaal Noord poseren met 
hond Nero, volgens Maria ‘een 
vaste waarde’ binnen het team.
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Het kabinet wil 16 miljoen euro uittrekken om 

de lokale nieuwsvoorziening te versterken. Klinkt 

geweldig, maar dat bedrag gaat vrijwel volledig naar 

lokale en regionale omroepen. En niet alleen om 

radio- en tv-programma’s te maken, ook om (online) 

geschreven nieuws te gaan verzorgen. Voor uitgevers 

van huis-aan-huisbladen betekent dat een onwen-

selijke concurrentie en een ernstige bedreiging van 

hun verdienmodel. Van Strien: ‘Als je bij de lokale 

omroep hetzelfde nieuws kunt lezen, verliest de 

krant online en op papier een stuk van zijn waarde 

voor adverteerders.’

De VVD’er vindt dat je dit geen marktwerking meer 

kan noemen: een van de twee spelers wordt na-

melijk stevig met overheidsgeld gesteund. ‘Lokale 

nieuwsvoorziening is heel erg belangrijk, daar zijn 

we het allemaal over eens. Nu wordt dat mede goed 

verzorgd door de private 

sector, met z’n tweehon-

derd lokale uitgevers, 562 

huis-aan-huisbladen in een 

wekelijkse oplage van 7,5 

miljoen unieke papieren 

kranten. Zij zijn de hofleveranciers van het lokale 

nieuws. Zij informeren bewoners over de lokale 

politiek en dat is enorm belangrijk voor een vitale 

democratie. Voor alle duidelijkheid: wij zijn niet 

tegen het steunen van de lokale omroepen. Maar het 

mag niet zo zijn dat we daarmee de kranten bij het 

oud vuil zetten.’

SAMENWERKING EN SPELREGELS
Om het beleid tijdig bij te sturen, diende Van Strien 

eind oktober een motie in, ondersteund door 

Lucille Werner (CDA) en Nicky Pouw-Verweij (BBB). 

De motie is aangenomen door de Tweede Kamer. 

Daarin krijgt staatssecretaris Uslu van Media en 

Cultuur de opdracht om álle aanbieders van lokaal 

en regionaal nieuws te laten profiteren van de 

ondersteuning.

Van Strien is van mening dat dat mogelijk is. 

Enerzijds door samenwerking, anderzijds door 

spelregels over wie wat doet. Hij wil dat het minis-

terie kijkt naar hoe het in 

Duitsland en Vlaanderen is 

geregeld, waar kranten en 

omroepen elkaar aanvul-

len en elkaar minder be-

concurreren. ‘Daar zeggen 

ze: de audiovisuele producties zijn voor de omroep, 

de longreads en verdiepende stukken zijn voor de 

andere media.’

NIET LANGER NEGEREN
Vicevoorzitter Jolanda de Rijk van de Nederlandse 

Nieuwsblad Pers (NNP) probeert al langer om na-

mens de lokale krantenuitgevers bij Uslu aan tafel 

te komen. Zij is blij met de motie en de steun vanuit 

de Tweede Kamer. ‘De lokale journalistiek wordt 

niet versterkt wanneer de huis-aan-huismedia, met 

het grootste bereik in Nederland, niet worden mee-

genomen in het beleid. Het kabinet kan de private 

media niet langer negeren. Een beter beleid is mo-

gelijk, waarbij de publieke en private sector elkaar 

aanvullen in plaats van beconcurreren.’

SNEL ANTWOORD
Hoever Uslu wil gaan, is nog de vraag. Tijdens een 

eerder debat in de Tweede Kamer bood ze in elk ge-

val een opening voor een dialoog. Medio 2024 stelt 

de regering de verdeling vast, voor die tijd moet de 

Kamer een reactie krijgen op de aansporingen van 

Van Strien, die op 22 november op nummer 34 van 

de VVD-kieslijst staat. Na de verkiezingen hoopt hij 

terug te keren in de Tweede Kamer om te blijven 

strijden voor een medialandschap dat over de hele 

linie vitaal blijft.

Want dat is belangrijk, herhaalt Van Strien nog 

maar eens. Hij groeide op in Brabant met Weekblad 

‘KRANTEN ZIJN DE
HOFLEVERANCIERS VAN 

LOKAAL NIEUWS’

Het kabinet wil de lokale media versterken, maar 

dreigt daarbij de huis-aan-huiskranten juist te 

verzwakken. Dat moet voorkomen worden, vinden 

uitgevers, hoofdredacteuren en brancheorganisatie NNP. 

VVD-Kamerlid Pim van Strien dringt er bij demissionair 

staatssecretaris Gunay Uslu (D66) op aan om haar beleidsplan 

aan te passen. ‘Het gevaar is dat er lokale en regionale kranten 

gaan verdwijnen. In plaats van versterking zul je een verschraling 

zien. Daarom moet de staatssecretaris echt terug naar de tekentafel’, 

zegt Van Strien.

VVD-KAMERLID PIM VAN STRIEN:
‘STAATSSECRETARIS MOET TERUG NAAR DE TEKENTAFEL’

‘Straks gaan er
lokale kranten
verdwijnen’
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In de ogen van Jolanda de Rijk heeft Pim van 

Strien een sterke motie ingediend en met veel 

overtuiging een groot deel van de overige partijen 

aan boord kunnen krijgen. ‘Met 87 stemmen voor 

is de motie met een meerderheid in de Tweede 

Kamer aangenomen. Het kabinet zal de effecten 

van het huidige mediabeleid in kaart moeten 

brengen en een voorstel moeten doen voor een be-

ter beleid dat zich niet enkel richt op de publieke 

omroepen’, stelde de vicevoorzitter van de NNP 

onlangs in een brief aan alle NNP-leden.

De brief werd vergezeld van een artikel dat nu 

ook in NNP Nieuws verschijnt en in november 

door veel uitgevers aan de lezers is voorge-

legd, zowel in kranten als in online publica-

ties. ‘Pim van Strien heeft in dit traject veel 

voor de nieuws- en 

huis-aan-huismedia 

betekend’, meent 

Jolanda. ‘Het is in 

ons aller belang dat 

we zijn motivatie en 

visie overbrengen op 

zoveel mogelijk inwo-

ners van Nederland. 

We brengen hiermee het belang van de lokale 

nieuws- en huis-aan-huismedia nog eens goed 

onder de aandacht.’

GELIJK SPEELVELD
In meerdere edities van Rodi Media zei Kamer-

lid Van Strien eind oktober dat de versterking 

van het regionale en lokale medialandschap 

meer behelst dan omroepen. ‘Als er alleen 

wordt geïnvesteerd in omroepen heeft dat in 

eerste instantie een verschuiving en uiteindelijk 

een verschraling van de lokale journalistiek 

tot gevolg’, aldus de VVD’er. ‘Dan verliezen 

we allemaal, want dan hebben we als burgers 

slechter toegang tot informatie. En de lokale 

journalistiek heeft de afgelopen jaren toch al 

flink ingeboet op capaciteit.’

Hij vervolgt: ‘Omroepen plaatsen nu bovendien 

berichten online en daar worden advertenties 

bij geplaatst. Daardoor concurreren ze met de 

gratis lokale en regionale kranten. Die hebben 

advertenties juist nodig om overeind te blijven. 

Door een gelijk speelveld te creëren - het stimu-

leren van lokale journalistiek in de volle breed-

te - blijft het printbereik van huis-aan-huisme-

dia toekomstbestendig en deze belangrijke bron 

van informatie bestaan.’

MEER SAMENWERKING
Van Strien pleit voor faciliteren en samenwer-

king. Trainingen organiseren voor jonge jour-

nalisten. Investeren in 

lokale onderzoeksjour-

nalistiek. Terug naar 

twee stages, zoals vroe-

ger. Toen volgde je als 

student een nationale 

én een regionale stage, 

dat is teruggebracht 

naar één stage. En het 

Duitse en Vlaamse model volgen, die uitgaan 

van een betere balans tussen private en publieke 

media.

Van Strien: ‘En we moeten meer samenwerking 

tussen publieke omroepen en kranten mogelijk 

maken. Je moet niet met zijn tweeën naar een 

raadsvergadering of achter een brandweerwa-

gen aan, of elkaars berichten copypasten. Je 

moet elkaar versterken. Een brand laten zien bij 

de omroep en dan voor de verdieping een link 

naar de lokale krant. En gezamenlijk nieuws-

databases opzetten. Kortom: investeren in het 

gehele lokale medialandschap.’

‘NIET MET ZIJN 
TWEEËN NAAR EEN 

RAADSVERGADERING  
OF ACHTER EEN 

BRANDWEERWAGEN AAN’

KAMERMEERDERHEID STEUNT MOTIE - VAN STRIEN

Lobby NNP heeft succes 
in de Tweede Kamer

De Langstraat, een krant van Uitgeverij E.M. de 

Jong in Baarle-Nassau die nog altijd verschijnt in de 

gemeente Geertruidenberg. 

Sinds kort woont hij in Haarlem en merkt hij hoe 

belangrijk de lokale krant ook voor een nieuwkomer 

is. ‘Of ik nu met mijn zoons naar een leuke jeugd-

voorstelling wil of nieuwe haardblokken nodig heb: 

via de artikelen en advertenties van Nieuwsblad 

Haarlem (een uitgave van Rodi Media – red.) leer 

ik mijn woonomgeving kennen. Een vitaal lokaal 

medialandschap zorgt voor verbinding in buurten, 

dorpen, steden en streken. Juist in deze jachtige 

wereld is het fijn om op die lokale verbondenheid 

terug te kunnen vallen.’

GROOTSTE BEREIK
De huis-aan-huiskranten hebben verreweg het 

grootste bereik in dat lokale medialandschap. Uit re-

cent onderzoek in opdracht van het Commissariaat 

voor de Media blijkt dat 70 procent van de mensen 

regelmatig zijn of haar lokale huis-aan-huiskrant 

leest. Met dat rapport in de hand dringt de NNP er 

bij Uslu ook op aan om lokale kranten in te zetten 

voor landelijke overheidscampagnes.�

(Tekst: André Verheul, foto Marcel van Stigt/Rodi Media)

Met 87 stemmen voor en 62 tegen heeft de Tweede Kamer eind oktober in 

meerderheid ingestemd met de motie-Van Strien. De motie, genoemd naar 

bedenker en naamgever Pim van Strien (VVD), werd met steun van Kamerleden 

Lucille Werner (CDA) en Nicky Pouw-Verweij (BBB) voorgelegd aan de Tweede 

Kamer en breed gesteund. Belangrijk, vindt het bestuur van de NNP.
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JEROEN VAN DE SANDE – DE MOOI KRANT (SINT-OEDENRODE/SCHIJNDEL/BOXTEL):

‘Lokale onderwijsjournalistiek 
wint terrein’

‘Ik bewaar goede herinnerin-

gen aan de NNP’, steekt Jeroen 

van wal. Met voorganger 

Bas van Turnhout, die twee decennia geleden 

aan de wieg stond van een reeks succesvolle 

Mooi-nieuwswebsites, bezocht hij regelmatig 

NNP-dagen, workshops en regionale ontmoe-

tingsdagen, onder meer bij de brouwerij van 

Hertog Jan in Arcen. ‘Deze week (het interview 

vindt plaats op 25 augustus – red.) is het precies 

dertien jaar geleden dat we onze eerste krant 

lanceerden: DeMooiRooiKrant.’

DRUGSOVERLAST
De NNP raakte wat uit beeld. ‘In coronatijd ont-

dekte ik dat de NNP écht het verschil maakt en 

zich enorm inzette voor het voortbestaan van 

lokale uitgevers. Toen ik later NNP-bestuurslid 

Frank van der Sman tegenkwam, heb ik me me-

teen aangemeld. De komende tijd ga ik heront-

dekken wat de vereniging te bieden heeft. De 

samenwerking met het Stimuleringsfonds voor 

de Journalistiek spreekt me aan, vooral omdat 

er ook aandacht is voor lokale onderwijsjourna-

listiek.’

Juist die wint terrein op de burelen van de 

DeMooiRooiKrant, geeft de in Nijnsel geboren 

en getogen Jeroen aan. ‘Ik vind het belangrijk 

dat we als lokale krant serieuze onderwerpen 

grondig uitzoeken. Ik ben trots op de serie over 

drugsgebruik en drugsoverlast in Sint-Oeden-

rode waarin we spraken met een voormalig 

drugsverslaafde, een zorgmedewerker én een 

dealer die de schaduwzijden van het drugsmili-

eu belicht.’ 

‘Binnenkort buigt de redactie zich over arbeids-

migratie en de gevolgen voor de plaatselijke 

woningmarkt’, gaat Jeroen verder. ‘In Meierij-

stad (sinds 2017 een fusiegemeente die bestaat 

uit Veghel, Schijndel en Sint-Oedenrode – red.) 

zien we dat koophuizen voor woekerprijzen 

worden verkocht aan kapitaalkrachtige expats 

die in Brainport Eindhoven werken. Het gevolg: 

inwoners maken geen kans op de woningmarkt. 

We onderzoeken hoe groot het probleem is en 

welke oplossingen bestaan.’

LEDEN WERVEN
Jeroen ging na een journalistieke vooropleiding 

niet meteen aan de slag met lokaal nieuws. Hij 

schreef voetbalverslagen voor Brabants Dagblad 

en werkte bij Camping Sport De Wit, een beken-

de megastore met outdoor- en sportartikelen 

in Schijndel. ‘Op een gegeven moment begon 

het weer te kriebelen’, blikt hij terug. ‘Toen Bas 

van Turnhout met DeMooiRooi-website begon, 

heb ik gesolliciteerd en ben ik aangenomen. 

Nu ben ik eigenaar en werk ik voor onze titels 

nauw samen met drie mede-uitgevers: Telstar 

Mediagroep, Talvi Mediacentrum en Boxtel 

Mediacentrum.’

In de coronacrisis ontwikkelde Jeroen voor 

DeMooiRooiKrant een ledenmodel dat snel 

vruchten afwierp. ‘Uit pure nood geboren’, 

blikt hij terug. ‘Het zogeheten pluslidmaat-

schap was in eerste instantie keihard nodig om 

in crisistijd extra inkomsten te genereren. Met 

succes, binnen twee weken stond de teller op 

vierhonderd leden die allemaal bereid waren 

26 euro te betalen. Inmiddels hebben we bijna 

duizend plusleden.’

En die leden kunnen rekenen op extraatjes, 

zoals kortingsacties en prijsvragen. Tweemaal 

per jaar verschijnt voor plusleden bovendien De 

Bron Magazine, een tijdschrift met interviews, 

human interestverhalen en reportages. De Bron 

is ook de naam van de podcast die het team van 

De MooiRooiKrant maandelijks opneemt. ‘Het 

leuke van de podcast is dat we nationaal en 

soms zelfs internationaal bekende (oud)inwo-

ners voor de microfoon hebben.’

TATOEAGE
Wie denkt dat bij DeMooiRooiKrant altijd aan 

serieuze producties gewerkt wordt, heeft het 

mis. Met enige regelmaat bedenkt Jeroen met 

zijn team koddige acties waarover soms weken-

lang gesproken wordt. ‘Met een knipoog naar 

Miljoenenjacht organiseerden we Meloenen-

jacht waarbij het gewicht van een immense 

meloen geraden moest worden’, grinnikt hij. 

‘We verlootten ook ooit een MooiRooi-tatoeage; 

uit de elf liefhebbers trokken we één gelukkige 

die ons logo nu op de arm draagt.’

Een andere actie met een knipoog die voor 

veel reuring zorgde, was de verkiezing van de 

beste schoonspringer van Sint-Oedenrode. ‘Ook 

gingen we à la Kamp Van Koningsbrugge met 

lezers de militaire stormbaan op om de fitste 

dorpeling aan te wijzen. Het leverde mooie re-

portages, foto’s én een spetterende aftermovie 

op. Bijvangst: jongere lezers weten ons ook goed 

te vinden. Mooi!’ 

Mediahuis Meierijstad aan de Heuvel in het dorpshart van Sint-

Oedenrode is de journalistieke thuisbasis van Jeroen van de Sande 

(41). De eigenaar van DeMooiKrant bv is mede-uitgever van drie lokale 

huis-aan-huiskranten: DeMooiRooiKrant, DeMooiBoxtelKrant en 

DeMooiSchijndelKrant. Naast kranten worden in Mediahuis Meierijstad 

ook andere journalistieke producties vervaardigd, waaronder magazines, 

websites en podcasts. ‘Ik maak graag opnieuw kennis met de NNP.’

‘OOK JONGERE LEZERS WETEN 
ONS TE VINDEN. MOOI!’
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GEVARIEERDE NNP-DAG VALT IN DE SMAAK BIJ LEDEN EN VRIENDEN

Lokale journalistiek in het zonnetje in Kamerik
De NNP-dag wordt al jaren als de hoogtijdag van de lokale journalistiek 

aangekondigd. Met recht! De ontmoeting die dit jaar plaats vond in Buitenplaats 

Kameryck voldeed meer dan ooit aan alle pijlers die de Nederlandse Nieuwsblad 

Pers zo belangrijk vindt: verbinden, inspireren, faciliteren en belangen behartigen. 

Eén pijler kon – na het voetgolf bij de KNVB in 2022 – andermaal aan het rijtje 

toegevoegd worden: sportief bewegen.

Bijna alle deelnemers aan de NNP-dag trokken er voorafgaand aan het plenaire 

programma op uit voor een ontspannen maar zeker ook spannend pitch-and-

putt-toernooi. Ervaren golfers en mindere golfgoden begaven zich op de green 

om een balletje te slaan en elkaar ondertussen beter te leren kennen. 

STREEKPRODUCTEN
De NNP-dag ging traditiegetrouw van start met de algemene ledenvergadering, 

waaraan voornamelijk uitgevers meededen. Na de lunch met heerlijke streek-

producten en het pitch-and-putt-toernooi was er alle ruimte voor de uitreiking 

van de NNP-prijzen. Alle winnaars komen elders in deze uitgave van NNP 

Nieuws uitgebreid aan het woord.

Natuurlijk ontmoetten deelnemers aan de NNP-dag elkaar op de mediabeurs. 

Daaraan werd deelgenomen door bijna alle vrienden van de organisatie van lo-

kale nieuwmedia, te weten All-In Verspreidingen, BDU Print, ePublisher, Helleni-

que, Janssen Pers, Jawel Media, Het Mediacentrum, Opt Out Advertising, Pinch, 

Pubble, Reli Groep, Rodi, Spread-IT en ToLocal (HYPR). 

AFSCHEID HENK VAN ZANTEN
Oud-bestuurslid Henk van Zanten nam tijdens de NNP-dag nog eenmaal de pre-

sentatie voor zijn rekening. Als dagvoorzitter was Henk vele jaren een rots in de 

branding, die zijn gehoor vakkundig en met een gezonde dosis humor door het 

programma loodste. Het NNP-bestuur en kantoormanager Ans van Sligtenhorst 

namen op gepaste wijze afscheid.

De NNP-dag werd ook dit jaar gefotografeerd door Geurt Mouthaan, fotograaf van 

Het Kontakt Mediapartners in Goudriaan. Wat opvalt: de zon scheen uitbundig in 

Kamerik. Een mooie dag om de lokale journalistiek in de schijnwerpers te zetten…  
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GEVARIEERDE NNP-DAG VALT IN DE SMAAK BIJ LEDEN EN VRIENDEN

Lokale journalistiek in het zonnetje in Kamerik
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‘Wat doen we als krant verkeerd?’ Marcel gaat terug 

naar het moment waarop duidelijk werd dat slechts 39,8 

procent van alle kiezers in Almere naar de stembus was 

gegaan om een nieuwe gemeenteraad te kiezen. Daarmee 

bungelde de stad ergens onderaan in de statistieken van 

Nederland en leek het vertrouwen in de lokale politiek 

tot een dieptepunt gedaald. ‘Op de redactie hebben we de 

koppen bij elkaar gestoken en ons afgevraagd wat we beter 

zouden moeten doen om de betrokkenheid van de burger 

bij de lokale politiek te vergroten.’

Marcel vertelt dat hij met collega Robert een bijeenkomst 

uitschreef waar alleen inwoners welkom waren die hun 

stem niet uitgebracht hadden. Politici werden niet uitgeno-

digd; inwoners mochten hun gedachten vrijuit uitspreken. 

‘We waren op zoek naar antwoorden. Waarom hebben jul-

lie niet gestemd? Is het een gebrek aan vertrouwen? Of zijn 

jullie teleurgesteld in de politiek? Het werd een interessan-

te avond waar duidelijk werd dat de kloof tussen bestuur, 

politiek en inwoners in de stad levensgroot is.’

‘MOND HOUDEN’
Het stadsgesprek was geboren. Samen met debatcen-

trum Casa Casla werd een draaiboek ontwikkeld voor 

een maandelijkse ontmoeting ‘op neutraal terrein’, dus 

niet in het gemeentehuis. ‘Het 

stadsgesprek is een avond waar 

bewoners onder onze regie aan 

het woord zijn over actuele en 

relevante politieke en maat-

schappelijke onderwerpen’, legt 

Marcel uit. ‘Politici zijn welkom, maar moeten achterin de 

zaal gaan zitten, hun mond houden en luisteren. Pas aan 

het einde van het stadsgesprek mogen ze kort het woord 

voeren. En bij de borrel is er ook ruimte voor persoonlijke 

ontmoeting.’

Om te voorkomen dat burgers zich geremd voelen, worden 

de stadsgesprekken in Almere niet gefilmd of uitgezonden. 

‘We vinden dat iedereen die deelneemt veilig moet kunnen 

praten en het gevoel heeft dat alles gezegd mag worden’, 

vindt Marcel. ‘Camera’s zijn dus taboe. Aan het einde vra-

gen we deelnemers de bijeenkomst samen te vatten en een 

kop voor het krantenartikel te bedenken. Die kop staat een 

dag later boven het verslag dat we als redacteuren schrijven 

en bevat de conclusie van het stadsgesprek.’

‘WAT KUN JE ZELF DOEN?’
Terugkijkend zegt Marcel dat tal van lokale hoofdpijndos-

siers inmiddels aan bod zijn geweest in de stadsgesprekken 

van Almere DEZE WEEK. ‘Iedereen heeft vast wel iets mee-

gekregen van het financiële fiasco rond de Floriade. Dat 

is in onze stad een groot onderwerp dat voor veel onvrede 

heeft gezorgd. Daarnaast hebben we een stadsgesprek 

gehouden over de toekomst van een moderne kasteelruïne 

pal aan de snelweg A6, de komst van een omstreden muse-

um die inmiddels is uitgesteld en fel bekritiseerde bezuini-

gingen op groenonderhoud.’

De journalist van Almere DEZE WEEK onderstreept dat het 

redactieteam bewoners uitnodigt 

niet alleen te klagen of te moppe-

ren. ‘Robert en ik dagen mensen 

uit om ook oplossingen te be-

denken en die voor te leggen aan 

aanwezige politici. Dat heeft al 

tot een aantal leuke en originele suggesties voor ander beleid 

geleid. Daarnaast merk je dat de stadsgesprekken bijdragen 

aan de besluitvorming of in elk geval invloed hebben. Soms 

‘DE SCHAKEL DIE DE KLOOF 
TUSSEN BURGERS

EN POLITIEK VERKLEINT’

PRIJS VOOR DE NIEUWSBLADJOURNALISTIEK 2023: MARCEL BEIJER EN ROBERT MIENSTRA (ALMERE DEZE WEEK)

‘Stadsgesprekken: lokale
journalistiek met een grote plus’

Een vernieuwend initiatief. Zo omschreef de jury van de Prijs voor de Nieuwsjournalistiek 2023 de 

winnende inzending van Almere DEZE WEEK. De redactie van de huis-aan-huiskrant in de grootste 

stad van Flevoland zond een reeks stadsgesprekken in, die journalisten Marcel Beijer en Robert 

Mienstra elke eerste dinsdag van de maand houden. De aanleiding: een volgens Beijer ‘verdrietig 

lage opkomst’ bij de gemeenteraadsverkiezingen in maart 2022. 
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leiden ze tot een wijziging van standpunten in de gemeente-

raad, in een ander geval komen er moties uit voort.’

MIDDEN IN DE SAMENLEVING
NNP-juryleden Miranda van Dijk-Kedde, Froukje Nijholt, Si-

mon Hofland en Lou Lichtenberg toonden zich enthousiast 

over de aanpak van Almere DEZE WEEK. ‘De stadsgesprek-

ken dragen (…) bij aan de betrokkenheid van de burger 

bij actuele vraagstukken in de 

stad’, stelde de jury in haar 

rapport. ‘De journalisten staan 

letterlijk midden in de samenle-

ving, tussen hun lezers en poli-

tici in, en geven hen het woord.’ 

De jury vindt het vernieuwend 

dat de krant in de stadgesprekken optreedt als ‘mediator 

en aanjager tussen inwoners, gemeente en politiek’.

Marcel herkent zich in die woorden en is blij met de 

NNP-onderscheiding, zeker nadat in 2021 al een nomina-

tie in de wacht werd gesleept voor de politieke podcasts 

van Almere DEZE WEEK. ‘De trofee staat prominent op de 

redactie en zien we als een kroon op ons werk. Belangrijker 

vind ik dat bewoners dankzij de stadsgesprekken het idee 

hebben dat de politiek luistert. Een mooi voorbeeld vind ik 

hoe onze nieuwe burgemeester Hein van der Loo het eerst-

volgende stadsgesprek aanpakt. 

Hij gaat in het midden van een 

kring bewoners zitten en luis-

tert. Aan het einde van de avond 

mag hij pas reageren.’ 

Marcel besluit: ‘Ik denk dat we 

de schakel gevonden hebben die 

de kloof tussen burgers en politiek kleiner kan maken. Dat 

is lokale journalistiek met een grote plus.’�

‘DE KRANT ALS
MEDIATOR EN AANJAGER

TUSSEN INWONERS,
GEMEENTE EN POLITIEK’

Marcel Beijer en Robert Mienstra (derde 
en vierde van links) van Almere DEZE 

WEEK poseren in Kamerik met de Prijs voor 
de Nieuwsbladjournalistiek. Ze worden 

geflankeerd door genomineerden Geurt 
Mouthaan en Rick den Besten van Het 

Kontakt Mediapartners (links) en Arco van 
der Lee van De Schakel Barendrecht.
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Toegegeven, het beeldje dat Rick uit handen van 

juryleden Jeroen Wielaert, Joost Berends en Merijn 

Stillebroer ontving, heeft ondanks zijn bescheiden-

heid een ereplaats in zijn huis gekregen. ‘Ik ben 

vereerd met de Prijs voor de Nieuwsbladfotografie 

omdat ik daarmee de opvolger ben van John Wijn-

tjes, die driemaal op rij won en als freelancer voor 

Het Kontakt Mediapartners fotografeert. De Prijs 

voor de Beste Sportfoto won ik al eerder, maar ook 

dat vind ik een mooie blijk van waardering.’

VOLMAAKT GELUKKIG
Eerst en vooral is Rick hoofdredacteur van Het 

Kontakt Mediapartners. In die rol regisseert hij 

redactieteams die elke week dertien goed gelezen 

huis-aan-huiskranten samenstellen die ook online 

niet meer weg te denken zijn. ‘Ik moet toegeven dat 

het met dertien titels lastiger is om foto- en schrijf-

klussen te blijven doen’, erkent Rick. ‘Ik heb dus wel 

wat afgeschaald nu ik verantwoordelijk ben voor 

zoveel titels en zoveel mensen mag aansturen.’

Hij vervolgt: ‘Ik sta echter ook graag met mijn poten 

in de klei, zoals we dat hier in de Alblasserwaard 

zeggen. Schrijven en fotograferen bieden me opti-

maal de gelegenheid om feeling met mijn vak, de 

regio en de mensen te houden. En misschien is het 

gedurfd wat ik zeg, maar ik denk dat ik niet vol-

maakt gelukkig zou zijn als ik uitsluitend manage-

menttaken zou vervullen. Ik houd van afwisseling 

en verruil de vergadertafel maar al te graag voor 

veldwerk.’

HEEL VEEL EMOTIES
De prijswinnende foto maakte Rick op de 107e editie 

van Fokveedag Boerenlandfeest in Hoornaar. ‘Een 

drukbezocht evenement met een rijke traditie en op 

zonnige dagen meer dan tienduizend bezoekers. De 

foto toont een amazone van The Future Guys, een 

hippische groep uit Vorstenbosch. Op het moment 

dat ik afdrukte liet ze zien dat ze ook zijwaarts op 

een paard kon rijden. Een enerverend moment.’

Op de winnende sportfoto is de doelman van VV 

Vuren te zien, die in een nacompetitieduel zojuist 

voor de derde maal is geklopt door tegenstander VV 

Alblas. ‘Geen spectaculaire foto, maar wel een beeld 

dat heel veel emoties laat zien. De houding en de 

blik van de keeper tonen dat hij het geloof in een 

goede afloop heeft opgegeven.’ De jury loofde Ricks 

foto vanwege ‘de eenzaamheid van de verslagen 

doelman, nog stiller dan een schaker.’

LIVEBLOGS
Naast twee fotoprijzen sleepte Rick als hoofdredac-

teur van Het Kontakt Mediapartners ook een nomi-

natie voor de Prijs voor de Nieuwsbladjournalistiek 

in de wacht. De prijs werd uiteindelijk gewonnen 

door Almere DEZE WEEK. ‘Onze inzending bestond 

uit liveblogs van de gemeenteraadsverkiezingen. 

De redacties van alle dertien titels hielden tijdens 

de verkiezingsdag blogs bij waarin van ’s morgens 

vroeg tot ’s avonds updates, foto’s en filmpjes te 

zien waren.’

De liveblogs omvatten daarnaast prognoses, tus-

senstanden en natuurlijk eerste reacties van lokale 

politici en trokken per gemeente zo’n twintigdui-

zend bezoekers. ‘In de week na de verkiezingen 

besteedden we in onze kranten meer aandacht aan 

de stembusuitslag en werd vooruitgeblikt op de 

collegevorming’, licht Rick toe. De jury sprak haar 

waardering uit voor die aanpak: ‘Een indrukwekken-

de manier om als weekblad een dergelijke online-ac-

tiviteit te kiezen en zo het publiek bij de gemeente-

raadsverkiezingen te betrekken.’

ONGEMAKKELIJK
Terugdenkend aan de prijsuitreiking in Kamerik 

bekruipt Rick nog altijd een onbehaaglijk gevoel. 

‘Als bestuurslid presenteer ik dit onderdeel van de 

NNP-dag en is het bijzonder om in die rol driemaal 

je eigen naam voorbij te zien komen. Gelukkig nam 

collega-bestuurslid Henk van Zanten snel de micro-

foon over. Ik hoop vurig dat zo duidelijk is gewor-

den dat NNP-bestuursleden oprecht niet weten wie 

de prijzen wint.’ Lachend: ‘Mijn ongemakkelijke 

houding op het podium zal dat beslist duidelijk 

gemaakt hebben.’

Rick is meteen na de prijzenregen gewoon aan het 

werk gegaan, als hoofdredacteur, verslaggever én 

als fotograaf. ‘Ik geniet van de afwisseling en vind 

het heerlijk om met schrijfblok en camera op pad 

te gaan, doordeweeks én op zaterdagmiddag als ik 

foto’s maakt voor website Regiovoetbal. Dat voelt 

helemaal niet als werk. Het is ontspanning en geeft 

me energie.’�

PRIJS VOOR DE NIEUWSBLADFOTOGRAFIE 2023: RICK DEN BESTEN (HET KONTAKT MEDIAPARTNERS)

‘Ik sta graag met mijn poten in de klei’

‘Als je een mooie prijs wint, moet je één dag genieten en weer doorgaan.’ Rick den Besten (58) viel op de jaarlijkse NNP-dag in 

Kamerik tweemaal in de prijzen. De hoofdredacteur van Het Kontakt Mediapartners in Goudriaan ging naar huis met de Prijs voor de 

Nieuwsbladfotografie en de Prijs voor de Beste Sportfoto. Bovendien won Rick met zijn team de Aanmoedigingsprijs Online en werd de 

uitgeverij waar hij al lange tijd werkt nog eens tweemaal genomineerd.
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MEER PRIJZEN VOOR
HET KONTAKT MEDIAPARTNERS

NNP-prijs online
voor inzending

'Kerst in je eendje' 
De aanmoedigingsprijs voor online media-initiatieven 

is op de NNP-dag in Kamerik uitgereikt aan Het Kon-

takt Mediapartners. De uitgeverij uit Goudriaan won 

de prijs voor haar inzending ‘Kerst in je eendje’.

Om in aanmerking te komen voor de aanmoedigings-

prijs, moesten alle ingestuurde media-uitingen te 

zien zijn geweest op de websites van kranten waarvan 

de uitgevers bij de NNP zijn aangesloten. Belangrijke 

voorwaarde was bovendien dat de ingezonden video’s 

door een medewerker of freelancer van de betreffende 

uitgeverij waren gemaakt.

Volgens de jury ontdekken steeds meer media de 

kracht en inzet van digitale tools om hun lezers, kij-

kers en luisteraars op een onderscheidende manier te 

bereiken. ‘Vlogs, podcasts, livestreams en smartphone 

interviews zijn heel populair en toegankelijk om te 

maken’, aldus de jury. ‘Maar het belangrijkste blijft 

toch: dat je mensen in je verhaal meeneemt. Dit kan 

leiden tot een grotere betrokkenheid van het publiek 

en het kan helpen om de lokale gemeenschap te infor-

meren, te verbinden en te versterken.’

EENZAAMHEID
De actie ‘Kerst in je eendje’ van Het Kontakt Media-

partners won de prijs vanwege de creatieve en origi-

nele manier waarop een belangrijk maatschappelijk 

probleem werd aangepakt. De actie richtte zich op het 

verminderen van eenzaamheid tijdens de kerstperi-

ode. Door samen te werken met lokale ondernemers 

hebben ze op een bijzondere wijze aandacht besteed 

aan dit onderwerp.

De video’s waren kort maar krachtig, en de verborgen 

woordenpuzzel in de video’s zorgde voor interactie 

en betrokkenheid van de kijker. Door de persoonlijke 

kerstwensen van ondernemers in een oldtimer eendje 

te tonen, lieten ze vooral veel emotie en warmte zien.

Eenzaamheid is voor veel mensen extra voelbaar met 

kerst. Daarom maakte Het Kontakt Mediapartners - 

samen met talloze lokale ondernemers - volgens de 

jury ‘hartverwarmende kerstvideo’s’ in een oldtimer. 

Inderdaad, een Citroën 2CV, alias een Eendje…  

MEER NOMINATIES
Een andere nominatie voor de aanmoedigingsprijs on-

line was voor BDU Media met een sportbijdrage over 

de Van Gent Finaleweken in krantentitel Ede Stad.

Het Kontakt Mediapartners was eveneens genomi-

neerd met de nieuwe glossy IJ!, die met een video 

gepromoot werd. Die video was ook te zien op sociale 

media en websites. 

PRIJS VOOR DE NIEUWSBLADFOTOGRAFIE 2023: RICK DEN BESTEN (HET KONTAKT MEDIAPARTNERS)

‘Ik sta graag met mijn poten in de klei’

RICK DEN BESTEN: 'IK VERRUIL DE VERGADERTAFEL MAAR AL TE GRAAG VOOR VELDWERK’

De beste sportfoto van 2023: de geklopte doelman van VV Vuren.

De prijswinnende foto van Rick den Besten, gemaakt op de Fokveedag Boerenlandfeest in Hoornaar.

Rick den Besten, wordt geflankeerd door genomineerden Monique Elst (De Bode) en Dick Teske (De Scheveninger).



De campagnemodule 
is nog maar het begin
Als we binnenkort onze 
verbeterde campagne-
module lanceren, is dat 
natuurlijk goed nieuws 
voor iedereen die zich be-
zighoudt met verkoop en 
marketing. Maar het is 
meer dan dat.

Want de campagnemodule 
is de eerste van een reeks 
vernieuwingen. We bouwen 

alle onderdelen om naar de 
nieuwste techniek, maar 
frissen ook het uiterlijk van 
Pubble op. We maken de 
schermen overzichtelijker 
en zetten sommige knopjes 
op een handigere plek. Zo 
wordt het werken in Pub-
ble nog makkelijker. In de 
loop van 2024 verwachten 
we hierover meer nieuws te 
kunnen melden. 

   

... en is eigenlijk onmisbaar
Direct mailing naar pros-
pects, respons meten, 
orders direct inboeken, 
omzetdoelen halen. Voor 
verkopers en marketeers is 
de campagnemodule van 
Pubble onmisbaar. Want 
je doet alles vanuit het ver-
trouwde systeem.

Heb je een aanbieding of 
komt er een special? De 
campagnemodule zorgt er-
voor dat het maken en ver-
sturen van een mailing via 
de juiste klantenlijst snel is 

gepiept. Vervolgens hou je 
oog op de respons, de orders 
en de groei van de omzet. 
Contactmomenten worden 
automatisch bijgehouden, 
net als de voortgang van de 
order. Alles om zo efficiënt 
mogelijk te werken. 

‘Campagne’ is een van de 
Pubble PLUS-modules die 
aan de standaardlicentie 
kunnen worden toege-
voegd. Voor meer informa-
tie klik je op de PLUS-ban-
ner op blog.pubble.nl.

   

Alweer een app!
Tientallen lokale titels 
hebben hun app al ge-
lanceerd. Allemaal met 
het laatste lokale nieuws 
rechtstreeks uit Pubble.

Het verhaal is bekend: app-
bouwer en NNP-vriend 
Pinch biedt een volwaardi-

ge nieuwsapp aan die naad-
loos aansluit op Pubble. 
Alleen al bij Telstar gaan er 
26 apps de lucht in. Ook de 
titels van Brugmedia, Ge-
mert Media, Media Totaal 
Noord en Adcommunicatie 
liggen inmiddels comforta-
bel in de handpalm.

   

Tot slot: oliebolletje...?
De oliebollen van Pubble 
beginnen al een echte tra-
ditie te worden. Ook dit 
jaar bezorgen we in de pe-

riode tussen kerst en oud 
en nieuw weer een grote 
zak met deze overheerlijke 
eindejaarstraktatie.

Dus zeggen wij 
vanaf deze plek 
alvast: eet sma-
kelijk en het 
beste voor het 
nieuwe jaar ge-
wenst!

Om ons 10-jarig bestaan te vieren, brachten 
we in 2022 zelf een magazine uit. Dat maak-
ten we helemaal in Pubble. Sindsdien weten 
steeds meer makers van vak- en maandbladen 
ons te vinden. VM bijvoorbeeld, het abonne-
mentsblad van de Orde van Vrijmetselaren. 
Zowel redactionele stukken als aangeleverde 
bijdrages vinden soepel hun weg binnen de 
heldere opmaak van de stramienen. De ma-
kers zijn erg te spreken over het overzicht en 
de snelheid van werken. 

Paarden en supermarkt
Uitgever Shelflife, dat zich richt op de levens-
middelenbranche, maakte afgelopen jaar het 
magazine FoodPersonality in Pubble en stapt 
binnenkort met de twee andere supermarkt-
tijdschriften over. De directe koppelingen 

met een actuele website, het abonnementen-
beheer en de marketingmodule zijn voor deze 
uitgever grote voordelen. Daarnaast is de ef-
ficiëntere workflow van redactie en opmaak 
natuurlijk aantrekkelijk. En om nog een mooi 
voorbeeld te noemen: uitgever Media Primair 
is erg tevreden met de manier waarop zij in 
Pubble zowel de websites als de magazines 

Creatieve en flexibele opmaak

Pubble maakt 
ook magazines 
makkelijk
Creatieve opmaak en flexibele inhoud: bij veel 

uitgevers zien we de mooiste magazines, bijlagen en 

andere specials verschijnen. Het is goed om te weten 

dat Pubble daar naadloos op aansluit.

de toekomst van het uitgevenalles in één productiesysteem

Ga naar blog.pubble.nl voor meer nieuws en tips  
en om je in te schrijven op onze nieuwsbrief

	� Ook voor magazi-
nes en specials maakt 
Pubble het makkelijk. 
Dit is een deel van onze 
tijdschriftentafel.

Na de geluksmomentjes bij Pubble zijn 
er nu de bijspijkersessies ‘on Tour’

	� In onze bijspijkersessies hebben we ruim zeventig gebruikers overladen met tips & tricks.

 Roden

    Tien confetti-
kanonnen
    Het uitgeversechtpaar Maria 
en Wildo Wijnands stak De 
Krant, De Streekkrant en De 
Krant van Tynarloo in een 
nieuwe jas. Ook de websites 
zijn in het nieuw. Gelukkig 
hoorden ze van Pubble, het 
programma dat het allemaal 
een stuk makkelijk maakt. 
“Na slechts een half uur in 
de demonstratie die manlief 
en ik kregen, had ik het al 
gezien: we gaan het doen”, 
aldus Maria. Om alle ver-
nieuwingen te vieren kocht 
ze tien confettikanonnen, die 
ze na de eerste nieuwe edi-
tie lieten knallen op kantoor. 
“Een prima ontlading na een 
hectische periode.”

    Helmond

    Bij de tijd
    Weekkrant De Loop Hel-
mond en de website Hel-
mondnu.nl worden nu ge-
maakt met Pubble. Het zijn 
uitgaven van Adcommuni-
catie, dat ook maandbladen 
en magazines uitgeeft. “Het 
is belangrijk om mee te gaan 
met de tijd”, laat de uitgever 
weten. Dankzij de connec-
tie met Pubble kon snel de 
nieuwsapp van Pinch wor-
den gelanceerd.

    Gemert

    Logisch
    Gemert Media, uitgever van 
het Gemerts Nieuwsblad, 
breidde uit met De Rosbode 
(Rosmalen) en De Brug (Sint-
Michelsgestel). Ook is er een 
samenwerking met Mooi-
Laarbeek. Uitgever Marcel 
Boshuizen: “Het is logisch 
om dan één productiesys-
teem te gebruiken. En Pub-
ble is het meest toekomst-
bestendig.” Ook hier draait 
de nieuwsapp van Pinch.   

de toekomst van het uitgevenmaakt het makkelijk

www.pubble.nl
info@pubble.nl

0294 410054

maken voor hun hippische titels, waar-
onder Hoefslag, Mensport, Het Show-
paard en BIT & CAP. 

    Flexibele opmaak? Ja dat kan!
    De lijst met magazines uit Pubble is nog 
langer, maar we horen je nu al denken: 
hoe zit dat dan met de creatieve opmaak 

binnen het stramiengedreven werken? 
Het geruststellende antwoord is: ook 
met stramienen kun je met Pubble heel 
flexibel werken. Alles is mogelijk! Dat is 
een kwestie van een set goede stramie-
nen, de juiste workflow en de slimme 
connectie van Pubble met InDesign. Dat 
maakt het mogelijk om alle voordelen 
van één systeem te combineren met alle 
mogelijkheden van InDesign. 

    Voordelen van één systeem
    Dat laatste is van belang voor kranten-
uitgevers die ook een magazine, zaken-
blad of special uitgeven. De klantgege-
vens, het advertentiemateriaal en veel 
redactionele content zitten al in Pub-
ble. Dat geldt voor nog veel meer: denk 
maar aan de campagnemodule, de digi-
tale editie, het snel doorplaatsen naar de 
website. Overigens geldt dat natuurlijk 
net zo goed voor de weekkranten waarin 
flexibele opmaak wenselijk is. We herha-
len het daarom graag nog een keer: ook 
als je creatiever of flexibeler wilt opma-
ken, maakt Pubble het makkelijk.

    Wie daar meer over wil weten, kan ui-
teraard even contact opnemen met Pub-
ble. We geven je graag voorbeelden en 
advies.    

 De voordelen van 
Pubble zijn goed te 
combineren met een 
flexibele opmaak   

 “Erg zinvol en meteen toepasbaar.” De reac-
ties die we krijgen op onze bijspijkersessies 
zijn positief. Deze sessies geven we nu een 
vervolg op locatie: Pubble on Tour.

    Tijdens het bijspijkeren (zes ochtenden in ok-
tober) kregen Pubble-gebruikers van diverse 
uitgeverijen tips over het gebruik van het sys-
teem. Daar zaten dingen bij die zelfs bij ervaren 
gebruikers niet altijd bekend waren, maar toch 
heel handig zijn. “Geluksmomentjes”, noemde 
een van hen dat.

    Veel bijgeleerd
    “Weer veel bijgeleerd”, schreef Christel San-
ders van uitgeverij Adcommunicatie. Jeroen 
van Duijn van de Regio Media Groep reageerde 
met: “Een zeer waardevolle en gezellige bijeen-
komst, het was goed om weer even bijgespijkerd 
te worden.” En Rian van Schijndel van Mooi-

Bernheze liet weten: “Denk je het allemaal te 
weten. We gebruiken het programma al jaren, 
maar ook zij blijven innoveren.” Het bijspijke-
ren was opgedeeld in twee groepen: verkoop & 
administratie en redactie & opmaak. De Mooi 
Son en Breugel Krant bezocht ze allebei, om 
ze daarna intern te bespreken. Uitgever Adrie 
Neervoort is er blij mee. “Erg zinvol. We zijn er 
wijzer van geworden. Vaak hele simpele dingen. 
En het mooie is: de tips zijn meteen toepasbaar.” 

    Top 3 tips
    In twee artikelen op  blog.pubble.nl  hebben we 
de slimste tips nog even op een rijtje gezet.

  On Tour
    Nu richten wij ons op ‘Pubble on Tour’. Dat is 
de incompany bijspijkersessie. De eerste afspra-
ken staan al in de agenda’s. Meer weten? Neem 
gerust contact met ons op.   

 Zo ben je flexibel met Pubble

    1. Slim opgemaakte stramienen 
leggen een ideale basis.

    2. Deelstramienen (losse artikelen) 
vergroten de flexibiliteit. 

    3. Foto erbij, streamer eruit, kop iets 
groter? Kan allemaal in Pubble!

    4. Vanuit Pubble schakel je makkelijk 
met InDesign. Zo wordt alles mogelijk.   

  Op blog.pubble.nl heb-
ben we de slimste tips nog 
even op een rijtje gezet.   



 Roden
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    Flexibele opmaak? Ja dat kan!
    De lijst met magazines uit Pubble is nog 
langer, maar we horen je nu al denken: 
hoe zit dat dan met de creatieve opmaak 

binnen het stramiengedreven werken? 
Het geruststellende antwoord is: ook 
met stramienen kun je met Pubble heel 
flexibel werken. Alles is mogelijk! Dat is 
een kwestie van een set goede stramie-
nen, de juiste workflow en de slimme 
connectie van Pubble met InDesign. Dat 
maakt het mogelijk om alle voordelen 
van één systeem te combineren met alle 
mogelijkheden van InDesign. 

    Voordelen van één systeem
    Dat laatste is van belang voor kranten-
uitgevers die ook een magazine, zaken-
blad of special uitgeven. De klantgege-
vens, het advertentiemateriaal en veel 
redactionele content zitten al in Pub-
ble. Dat geldt voor nog veel meer: denk 
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tale editie, het snel doorplaatsen naar de 
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als je creatiever of flexibeler wilt opma-
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teraard even contact opnemen met Pub-
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zijn positief. Deze sessies geven we nu een 
vervolg op locatie: Pubble on Tour.

    Tijdens het bijspijkeren (zes ochtenden in ok-
tober) kregen Pubble-gebruikers van diverse 
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teem. Daar zaten dingen bij die zelfs bij ervaren 
gebruikers niet altijd bekend waren, maar toch 
heel handig zijn. “Geluksmomentjes”, noemde 
een van hen dat.
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    “Weer veel bijgeleerd”, schreef Christel San-
ders van uitgeverij Adcommunicatie. Jeroen 
van Duijn van de Regio Media Groep reageerde 
met: “Een zeer waardevolle en gezellige bijeen-
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    Nu richten wij ons op ‘Pubble on Tour’. Dat is 
de incompany bijspijkersessie. De eerste afspra-
ken staan al in de agenda’s. Meer weten? Neem 
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‘De A.M. Bandaprijs is voor ons een Oscar die 

we eervol in ontvangst hebben genomen’, 

blikt Luuk terug op de prijsuitreiking op 

de NNP-dag in Kamerik. Met Monique geeft 

hij leiding aan een uitgeverij die vijftien 

huis-aan-huiskranten 

uitgeeft in Midden 

en West-Brabant en 

Zeeland. 

In Kamerik sleepte 

Uitgeverij de Bode 

niet alleen de A.M.

Bandaprijs in de wacht. Er was ook een nomi-

natie voor de Prijs voor de Fotojournalistiek: 

een schitterende dronefoto van de Lange Jan 

in Middelburg, gemaakt door Rolf de Feijter 

en verschenen in de Middelburgse en Veerse 

Bode, dong mee naar de fotoprijs, die werd 

gewonnen door Rick den Besten van Het Kon-

takt Mediapartners.

LEUKSTE VRIENDENGROEP
‘Vrienden van de Bode’ is volgens Luuk en Mo-

nique zonder twijfel de leukste vriendengroep 

van de zuiden. ‘Wie vriend wordt van een van 

onze kranten, steunt niet alleen de lokale 

krant maar kan ook profiteren van aanbiedin-

gen, kortingen en winacties’, vertelt Monique. 

‘Voor deelnemende ondernemers biedt het 

vriendenmodel ook veel kansen’, vult Luuk 

aan. ‘Als je de mediawaarde van ons initiatief 

afzet tegen reguliere advertentietarieven, dan 

durf ik te zeggen dat bedrijven kunnen mee-

doen voor een spotprijs.’

Hij vervolgt: ‘Vrienden van de Bode is een 

initiatief waarvan het mes letterlijk aan 

drie kanten snijdt. De huis-aan-huiskrant en 

daarmee de lokale journalistiek genereert 

met een bijdrage van 

29,95 euro per vriend 

inkomsten. De lezer pro-

fiteert direct van allerlei 

voordelen en kan kiezen 

uit een groot aanbod van 

jaarvoordelen en korter 

lopende aanbiedingen en winacties. De lo-

kale ondernemer profiteert omdat vrienden 

hun bedrijf bezoeken en naast de actie of 

de aanbieding ook in aanraking komen met 

andere producten uit het assortiment.’

MEER CONTINUÏTEIT
Het idee voor ‘Vrienden van de Bode’ stamt 

uit de coronacrisis, toen veel lokale uitge-

vers, ook in Zundert en omgeving, met de 

handen in het haar zaten. Met het op slot 

gaan van de samenleving en het wegvallen 

van advertentie-inkomsten dreigden lokale 

nieuwsmedia ten onder te gaan. ‘Ook bij 

Uitgeverij de Bode ontstond het idee om een 

steunactie op te tuigen’, blikt Luuk terug. ‘Op 

het moment dat we de actie wilden lanceren, 

hebben we op de rem getrapt. Waarom? We 

vreesden dat lezers de steunactie als eenma-

lig zouden zien.’

A.M. BANDAPRIJS 2023: UITGEVERIJ DE BODE (ZUNDERT)

‘Mes van ‘Vrienden van De Bode’ snijdt aan drie kanten’

‘Als je meedoet aan een wedstrijd, ben je trots en 

wil je winnen.’ Eigenaren Luuk Roozeboom (60) en 

Monique Elst (47) van Uitgeverij de Bode in Zundert 

beklommen ook dit jaar het podium op de NNP-dag 

om de A.M. Bandaprijs in ontvangst te nemen. Waar 

de jury vorig jaar veel lof had voor de jaarboeken 

die lezers van alle vijftien Bode-edities ontvangen, 

klonk dit jaar luid tromgeroff el voor het innovatieve 

concept ‘Vrienden van de Bode’. 

‘VERGIS JE NIET, 
HET IS EEN 

PROJECT VAN
LANGE ADEM’

Luuk Roozeboom en Monique Elst van De Bode poseren met de A.M. Bandaprijs. Links staat Siebe Kuipers van Sa! Media, genomineerd met cross mediaal concept TiPiSa!, rechts Harold 
Sturm van Eilanden Nieuws, dat werd genomineerd met inzending Blad Go. 
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Met Monique bedacht Luuk een initiatief dat 

meer continuïteit zou kunnen bieden. ‘Dat is 

‘Vrienden van de Bode’ geworden dat in onze 

ogen tot in lengte van jaren kan blijven bestaan 

en een extra inkom-

stenstroom voor de uit-

geverij genereert’, stelt 

Luuk. Monique: ‘Het 

idee is dat een vriend 

van de Bode iets terug-

krijgt voor de jaarlijkse 

bijdrage. Dat kan een aanbieding of een winactie 

zijn, maar ook een jaarvoordeel waarvan een 

heel kalenderjaar geprofiteerd kan worden, zo-

als vrijkaartjes voor NAC Breda of korting op de 

entreeprijs van Deltapark Neeltje Jans.’

CREATIEF TEAM
Luuk vertelt dat binnen de uitgeverij een creatief 

team is samengesteld dat zich naast het kran-

tenwerk ook richt op ‘Vrienden van de Bode’. 

‘Viermaal per jaar evalueren we ons concept 

en bedenken we nieuwe initiatieven. Redactie, 

commercie en vormgeving zijn hierbij betrokken 

en brengen in kaart welke acties succesvol zijn 

en welke acties minder reuring teweegbrengen.’ 

Monique stelt dat een appeltaartjesactie bij 

vijftien lokale bakkers een doorslaand succes 

was: ‘Onze vrienden gaan naar de bakker voor 

het appeltaartje, maar nemen geheid ook andere 

producten mee.’

Bijzonder was de actie die Uitgeverij de Bode op-

zette met NAC Breda. In september was één vak 

in het stadion van de voetbalclub gereserveerd 

voor zevenhonderd lezers van Breda Vandaag en 

andere krantentitels. ‘Het aanbod van zes gratis 

kaarten voor het duel tegen FC Emmen was een 

doorslaand succes’, lacht Luuk. ‘Heel bijzonder 

dat tijdens de voetbalwedstrijd zoveel lezers van 

onze kranten meedoen aan de actie en kiezen 

voor een roemrucht ‘Avondje NAC’.’

‘VERNIEUWEND CONCEPT’
De jury van de A.M. Bandaprijs was lyrisch over 

‘Vrienden van de Bode’, dat werd omschreven als 

een nieuw en zorgvuldig bedacht en uitgevoerd 

verdienmodel. ‘Het con-

cept is uniek als binding 

met de lokale krant’, 

schreven juryleden Mo-

nique Hendriks en Jean 

van Dijk in hun rapport. 

‘Mensen houden van 

hun huis-aan-huisblad en het is meer dan een 

abonnementsmodel. Juist door de koppeling aan 

unieke winacties van deelnemende bedrijven 

ontstaat een vernieuwend concept en een nieuw 

platform voor deze bedrijven.’ 

De jury meent dat het idee van Uitgeverij de 

Bode navolging verdient omdat men erin ge-

slaagd is ‘een geheel nieuwe omzetloot aan de 

boom van de Bode toe te voegen’. ‘Vergis je niet, 

het is een project van lange adem’, onderstreept 

Luuk. ‘We steken er veel energie in en het grote 

sneeuwbaleffect moet nog komen. De teller staat 

nu op duizend vrienden; we hopen dit aantal elk 

jaar te verdubbelen.’�

A.M. BANDAPRIJS 2023: UITGEVERIJ DE BODE (ZUNDERT)

‘Mes van ‘Vrienden van De Bode’ snijdt aan drie kanten’
UITGEVERIJ TRAKTEERT OP VOETBAL

Avondje NAC
mét bierdouche

voor 700
Bode-vrienden

Het is beslist een van de leukste uitjes als je van voet-
bal houdt: het roemruchte Avondje NAC. Uitgeverij 
de Bode trakteerde haar vrienden in september op 
een bezoek aan de wedstrijd tussen thuisploeg NAC 
Breda en FC Emmen en huurde een compleet vak 
af in het Rat Verlegh Stadion. Gastheer Luuk Rooze-
boom, present met klassieke Ford pick-up voorzien 
van Bode-logo, verwelkomde iedereen bij de entree. 
‘Heb je onze photobooth al gezien? Doen hoor!’

Bijna alle zevenhonderd stoeltjes zijn bezet in vak I, 

dat onder het uitvak van de FC Emmen-supporters 

gelegen is en prima zicht biedt op de doorweekte gras-

mat. Want nat is het in Breda. Kletsnat. De regen valt 

met bakken uit de hemel. Het plenst zo erg in Brabant 

dat een voetbalwedstrijd even verderop in Tilburg 

tussen NAC Breda’s aartsrivaal Willem II en TOP Oss 

wordt afgelast. In Breda wordt gelukkig wel gespeeld, 

al is het niveau soms bedroevend en kan de thuisploeg 

op een sterke openingsfase na geen vuist maken.

WORSTENBROODJES
‘Zijn jullie ook hier via De Bode?’, vraagt Petra aan 

de redacteur van NNP Nieuws. ‘We zagen het aanbod 

voor de vrienden van onze lokale krant Breda Vandaag 

en hebben meteen toegehapt’, lacht ze. Samen met 

echtgenoot, drie kinderen en opa verheugt ze zich 

op een potje voetbal. Op een van de stoeltjes staan de 

lekkernijen die tijdens de wedstrijd genuttigd worden: 

biertjes, cola voor de kids, chips en een paar Brabantse 

worstenbroodjes. ‘Geweldig initiatief van De Bode’, 

vindt Petra. ‘Met z’n allen naar NAC Breda gaan is best 

duur. Nu zitten we gratis eerste rang.’

De sfeer in het Rat Verlegh Stadion is opperbest, ook 

omdat de supportersgroepen op de B-side aan de over-

kant en de naast vak I gelegen G-side vocaal vuurwerk 

serveren. ‘NAC Breda is mijn cluppie, maar ik kom er 

niet meer zo vaak’, zegt Johan. ‘Vroeger in het stadion 

aan de Beatrixstraat, dat waren nog eens Avondjes 

NAC.’ Lachend: ‘Dit stadion heeft minder sfeer, maar 

dankzij De Bode ben ik er nu en het valt mee. 

UITBUNDIG
Voetbal verbroedert en alle ups en downs die in ne-

gentig minuten op de voetbalmat te zien zijn, worden 

geanalyseerd en bekritiseerd. ‘Teveel blessures’, zegt 

Johan als FC Emmen afstand neemt en de eindstand 

op 1-3 bepaalt. Het uitvak juicht uitbundig en ja hoor, 

daar is de bierdouche waarvoor al gewaarschuwd 

werd. Veel Bode-vrienden kunnen erom lachen, som-

migen vertrekken uit vrees voor nóg meer rondvlie-

gend pils. 

Na het laatste fluitsignaal zwaait Luuk Roozeboom 

zijn lezers uit. Een halfuurtje na de wedstrijd rijdt hij 

de klassieke Bode-Ford naar huis en gaan de stadion-

lampen uit. Het blijft nog lang onrustig in het Beatrix 

Café, waar honderden supporters nakaarten. Het is ver 

na elf uur als de spelersbus van FC Emmen richting 

Drenthe vertrekt. Vooruit dan, nog één biertje. Het 

verlies doet pijn, maar volgende week zijn er nieuwe 

kansen. Jong FC Utrecht uit. ‘Altijd lastig’, lacht sup-

porter Gerald. ‘Proost!’

‘EEN VRIEND VAN 
DE BODE KRIJGT IETS 

TERUG VOOR DE 
JAARLIJKSE BIJDRAGE’

Lezers van Breda Vandaag en enkele andere Bode-titels in West-Brabant bevolkten de tribunes van het Rat 
Verlegh-stadion in Breda. Het bier vloeide rijkelijk bij NAC Breda… 
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Ons team is continu bezig met 
het realiseren van mooie 
projecten! 

Opmaak kranten en specials
Vele uitgevers van huis-aan-huisbladen weten ons te vinden. Uitgeverijen 
kunnen veel kosten besparen door de opmaak en productie van hun kranten 
onder te brengen bij Het Mediacentrum. De digitale creatie van de 
huis-aan-huisblad(en) wordt verzorgd door de centrale DTP-studio van Het 
Mediacentrum. Mede door de verschillende mogelijkheden op het gebied van 
automatisering, verlopen deze processen en werkzaamheden 
professioneel, snel en efficiënt.

Uiteraard houdt de uitgever zelf de regie in handen. Zo kan 
Het Mediacentrum de gehele digitale productie van de blad(en) op zich 
nemen of alleen het zetten van (een deel van) de advertenties. Ook de 
opmaak van de redactiepagina’s en het inplannen en versturen naar de 
drukkerij is mogelijk. Momenteel voert Het Mediacentrum 
werkzaamheden uit voor 80 kranten en worden voor 33 gemeentes 
de gemeentepagina’s opgemaakt.

Silverjet Vakanties 
Huisstijl en vormgeving

Silverjet Vakanties is toonaangevend specialist in luxe vakanties en biedt een 
selectie van de mooiste en meest stijlvolle accommodaties zowel binnen 

als buiten Europa. Bij Het Mediacentrum zijn we trots op onze rol als 
creatieve kracht achter de luxe reiservaringen van Silverjet Vakanties.

We verzorgen meerdere keren per jaar verfijnde reisbrochures, templates en 
aantrekkelijke advertenties. Met een scherp oog voor detail en passie voor 

design, creëren we materialen die niet alleen informatief zijn, 
maar ook visueel aantrekkelijk.

Ons werk gaat verder dan alleen grafische ontwerpen. We nemen een 
adviserende rol op ons, zodat elke uiting, van brochure tot advertentie, 

de best mogelijke impact heeft. Onze inzichten en creatieve benadering 
zorgen ervoor dat de boodschappen van Silverjet Vakanties opvallen en 

resoneren bij de doelgroep.
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Ook weten wat Het Mediacentrum 
voor jouw bedrijf kan betekenen? 
Neem een kijkje op www.hetmediacentrum.nl en neem vrijblijvend contact op. 

nemen of alleen het zetten van (een deel van) de advertenties. Ook de 
opmaak van de redactiepagina’s en het inplannen en versturen naar de 

werkzaamheden uit voor 80 kranten en worden voor 33 gemeentes 

www.hetmediacentrum.nl

Vele uitgevers van huis-aan-huisbladen weten ons te vinden. Uitgeverijen 
kunnen veel kosten besparen door de opmaak en productie van hun kranten 

en neem vrijblijvend contact op. 

huis-aan-huisblad(en) wordt verzorgd door de centrale DTP-studio van Het 
Mediacentrum. Mede door de verschillende mogelijkheden op het gebied van 

Het Mediacentrum de gehele digitale productie van de blad(en) op zich 

opmaak van de redactiepagina’s en het inplannen en versturen naar de 

huis-aan-huisblad(en) wordt verzorgd door de centrale DTP-studio van Het 



Meer grip op je doelgroep? Aan de
slag met het ontwikkelen van
nieuwe journalistieke producten?
Meer uit online halen? Neem gratis
deel aan het coachingstraject voor
private lokale media van SVDJ.

Nieuw!SVDJ Incubator

UX DESIGNERS

MARKETEERS

SALESMEDEWERKERS

JOURNALISTEN

VOOR WIE:

Coachingstraject
private lokalemedia

EN JIJ?

M E L D J E N U A A N V I A :
svdj.nl/incubator

Kijk voor meer info en
startdata op:
www.svdj.nl/coachingstraject

Samen een jaar lang werken aan
sectorbrede oplossingen voor private
lokale journalistiek.

Neem deel aan de SVDJ Incubator en
krijg toegang tot uitgebreide faciliteiten,
een vergoeding voor je inzet, volop
netwerkmogelijkheden, de kans om in een
multidisciplinair team te werken en
begeleiding van een ervaren mentor.

Is dit jouw investering in de toekomst van
lokale journalistiek? Inschrijven t/m 3 jan 2024
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De krantendag is voor nieuwsmakers 

van NNP-uitgevers een inspirerende 

dag waarbij niet alleen kennis wordt 

gemaakt met collega’s uit alle wind-

streken, maar ook een kijkje in de 

journalistieke keuken wordt geboden. 

‘Beschouw het vooral niet als een cur-

sus voor NNP-leden’, lacht Rick als hij 

de krantendag typeert. ‘Ik organiseer 

de ontmoeting en leid het gesprek in 

goede banen, maar het zijn vooral de 

deelnemers zelf die er een succes van 

maken.’

Natuurlijk kreeg iedereen vooraf 

huiswerk. ‘Die opdracht was eenvou-

dig hoor’, blikt Rick terug. ‘Iedereen 

moest een stapel kranten of maga-

zines meenemen, zodat een aantal 

exemplaren tijdens de krantendag be-

sproken en geanalyseerd kon worden. 

Tijdens de lunch zijn de titels volop 

uitgewisseld, zodat iedereen met een 

stapel papier én inspiratie onder de 

arm uit Hoevelaken kon vertrekken.’

KEUZES MAKEN
Een handjevol uitgaven werd tijdens de 

krantendag wat nadrukkelijker tegen 

het licht gehouden. Daarbij was er oog 

voor de redactionele formule, maar 

werd ook stilgestaan bij nieuwe ont-

wikkelingen. ‘Omdat de menskracht 

bij veel uitgeverijen beperkt is, hebben 

we nadrukkelijk gesproken over keuzes 

maken’, vertelt Rick. ‘Hoe leuk en uit-

dagend innovatie ook is, je moet kijken 

naar de haalbaarheid. Denk aan het 

regelmatig opnemen van een podcast, 

het maken en publiceren van filmop-

namen of de inzet van kunstmatige 

intelligentie zoals ChatGPT.’

Tijdens de krantendag werd ook veel 

gesproken over de inzet van sociale 

media. Naast ‘oude’ kanalen zoals 

Facebook, Instagram en X was er ook 

aandacht voor de toenemende popula-

riteit van TikTok. Rick: ‘Interessant was 

de optie om als redactie berichtenser-

vice WhatsApp in te zetten. Enerzijds 

kun je je lezers heel gericht nieuws-

berichten sturen, anderzijds bied je 

lezers een laagdrempelige gelegenheid 

om zelf actuele foto’s en filmpjes naar 

de redactie te laten sturen.’

WERKBEZOEK
De krantendag stond in het verleden 

jarenlang op de agenda van het redac-

tioneel management binnen de NNP. 

Dat was een groep hoofd- en eindre-

dacteuren van lokale nieuwsmedia 

die een- tot tweemaal per jaar bijeen 

kwamen. In die periode werd één keer 

per jaar een werkbezoek gebracht aan 

een uitgever ergens in Nederland. De 

krant van de gastheer of gastvrouw 

werd bij die gelegenheid uitgebreid 

besproken.

Sinds de coronapandemie was de 

krantendag even naar de achtergrond 

verdwenen. ‘Dit jaar hebben we ervoor 

gekozen om het NNP-kantoor in Hoe-

velaken als thuishonk te gebruiken’, 

vertelt Rick. ‘Met twintig deelnemers 

zat de bijeenkomst helemaal vol. Het 

was bijzonder leuk om met elkaar te 

sparren en de verschillen tussen al 

die nieuwsmakers en hun uitgaven 

te zien. Ook zelf ging ik geïnspireerd 

naar huis en ben ik enthousiast over 

de aanpak die bijvoorbeeld in Schijn-

del en Sneek succesvol is.’

MEERWAARDE
De krantendag bewijst ook de meer-

waarde van de branchevereniging, zo 

meent het NNP-bestuurslid. ‘Juist door 

mee te doen aan de krantendag en 

andere workshops en kennissessies, 

ervaar je die meerwaarde. Je brengt 

iets en je haalt iets en leert bovendien 

een heleboel enthousiaste collega’s 

kennen.’�

NNP-KANTOOR IN HOEVELAKEN STROOMT VOL MET BEVLOGEN NIEUWSMAKERS

Terug van weggeweest:
de NNP-krantendag

Leren en inspireren. Dat zijn volgens NNP-bestuurslid Rick den Besten de kernwoorden van de 

krantendag. Na jarenlange afwezigheid op de NNP-activiteitenkalender was de krantendag medio 

november terug van weggeweest. Met succes! Met twintig deelnemers uit heel Nederland boog Rick 

zich in het NNP-kantoor te Hoevelaken over kranten en magazines die vanuit Den Haag, Goudriaan, 

Lichtenvoorde, Maasdijk, Pijnacker, Roden, Schijndel, Sneek, Texel, Tholen en Zierikzee op tafel 

waren gelegd.

De deelnemers aan de krantendag poseren 
in het NNP-kantoor in Hoevelaken. 

Impressie van de NNP-krantendag.
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ANNELOT BRUNINK VOLGT MARGRET TICHELER OP BIJ 'DE TOREN'

‘In Hardenberg begint de nieuwe week op woensdag’

WDVZZMD. Zeven hoofdletters sieren het kantoor van De Toren. 

Ook in de krant en online duiken ze op en wie een beetje na-

denkt, ontdekt snel dat het de eerste letters van de zeven week-

dagen zijn. Dat de W van woensdag vooraan staat is logisch, lacht 

Annelot (25), sinds juli kantoormanager van De Toren. ‘Ooit is 

bedacht dat de nieuwe week in Hardenberg op woensdag begint. 

Op die dag verschijnt immers een nieuwe editie van De Toren en 

legt ons team de basis voor alweer een nieuwe editie. Leuk hè!’

‘Het ritme van de krant bepaalt de week in Hardenberg’, vult 

Margret (65) aan. Eind juni nam ze afscheid als kantoormanager, 

een functie die ze 25 jaar lang bekleedde. ‘Het is goed dat er een 

jonge opvolger klaarstaat die het stokje overneemt’, vindt ze. ‘Ik 

ben inmiddels verhuisd naar Vriezenveen en ontvang wekelijks 

De Toren van Twenterand.’ Lachend: ‘Gelukkig zijn de collega’s 

zo aardig om ook De Toren elke week op te sturen, zodat ik het 

nieuws uit Hardenberg en omgeving niet hoef te missen.’

LEDENSTRUCTUUR
De Toren verscheen vroeger uitsluitend in Hardenberg, maar 

sloeg onder leiding van Margret de vleugels uit naar plaatsen 

als Ommen, Dedemsvaart en Coevorden én omliggende kernen. 

‘Vroeger gaven we alleen De Toren uit. Toen de mogelijkheid zich 

voordeed om ook in de gemeente Twenterand een krant uit te 

geven, is De Toren van Twenterand ontstaan’, weet Annelot. ‘Die 

krant heeft een oplage van 15.000 exemplaren.’

Ondernemend Hardenberg - lees: de winkeliersvereniging - stond 

ruim 65 jaar geleden aan de wieg van De Toren en nog steeds 

bestaat het bestuur van de gelijknamige coöperatieve vereni-

ging uitsluitend uit ondernemers. ‘Adverteren in De Toren was 

ooit voorbehouden aan ondernemers die lid waren’, vertelt 

Margret. ‘Onze ledenstructuur is bijzonder’, vult Annelot aan. 

‘Uitsluitend bedrijven die zich bevinden in de postcodegebieden 

7771, 7772 en 7773 mogen zich aansluiten en profiteren van 

voordelen, zoals inspraak tijdens de algemene ledenvergadering, 

korting op advertenties en adverteren op de voorpagina.’

NIET SPECTACULAIR
De Toren is door de jaren uitgegroeid tot een lokale krant die 

volgens Margret en Annelot midden in de samenleving staat. 

‘Terugkijkend denk ik dat De Toren de voorbije decennia niet 

Met een oplage van 61.000 exemplaren zijn De Toren en 

De Toren van Twenterand twee niet meer weg te denken 

krantentitels in Overijssel. De thuisbasis van beide titels 

is een laagdrempelig kantoor in hartje Hardenberg. 

Opvallend: beide kranten worden uitgegeven door 

Coöperatieve Vereniging De Toren, die wordt geleid 

door een bestuur dat de grote lijnen uitzet maar 

zich niet bemoeit met de inhoud. Een interview met 

kantoormanager Annelot Brunink en haar voorgangster 

Margret Ticheler.

-  R E P O R T A G E  -

Annelot studeerde small business & retail 

management in Leeuwarden en voltooide haar 

opleiding met een afstudeeronderzoek op het 

hoofdkantoor van HEMA. Als ondernemers-

dochter met een passie voor business-to-busi-

ness keerde ze in na haar studie terug naar 

haar wortels in Hardenberg.

Daar solliciteerde ze in 2021 op een tijdelijke 

baan als junior accountmanager bij De Toren. 

‘Een krant die ik heel goed ken. Ik houd van 

uitdagingen en kon snel doorgroeien naar de 

functie van accountmanager. Ik heb richting 

het bestuur nooit onder stoelen of banken 

gestoken dat ik ambitieus ben en ooit leiding 

wil geven. Toen Margret haar pensioen aan-

kondigde, werd ik gevraagd haar op te volgen. 

Annelot Brunink wil ruimte geven aan vernieuwing

‘IK VIND HET 
BELANGRIJK DAT

DE TOREN EEN
WINKELFUNCTIE HEEFT’

Annelot Brunink (rechts) volgde 
dit jaar Margret Ticheler op als 
kantoormanager van
De Toren in Hardenberg.
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ANNELOT BRUNINK VOLGT MARGRET TICHELER OP BIJ 'DE TOREN'

‘In Hardenberg begint de nieuwe week op woensdag’
spectaculair veranderd is’, stelt Margret. ‘De krant was, is én 

blijft geworteld in de samenleving. Dat zie je bijvoorbeeld door 

de vele familieberichten. Soms tien pagina’s per week.’

Een team van acht medewerkers geeft met een groep freelancers 

elke week vorm aan beide edities; de redactiekolommen staan 

onder het motto ‘Totaal regionaal’ open voor alle actuele on-

derwerpen die in de regio spelen, ook op politiek terrein. ‘Onze 

redactie telt drie redactiemedewerkers die de gemeente en alle 

politieke partijen op de voet volgen en weten wat er in de samen-

leving speelt’, aldus Annelot.

KRACHTIG MERK 
Naast een krant is De Toren ook een vehikel dat bijdraagt aan 

de samenleving. Dat maakt het tot een zeer krachtig merk. ‘De 

Toren is overal zichtbaar en verenigingen kunnen altijd bij ons 

aankloppen voor publiciteit of sponsoring’, stelt Margret. Een 

goed voorbeeld? ‘De jaarlijkse taptoe, die Torentaptoe heet. Van 

onze medewerkers verwachten we ook een actieve houding. Het 

wordt gewaardeerd als ook zij meedoen in de gemeenschap.’

‘We voelen ons zeer betrokken’, gaat Annelot verder. ‘We staan 

open voor sponsoring, steunen goede doelen en zijn actief bin-

nen ondernemersnetwerken in alle kernen. Als vereniging willen 

we onze omzet goed besteden. Een voorbeeld is de wijze waarop 

tijdens de coronacrisis de actie Hart voor de Zorg werd opge-

tuigd. Met allerlei initiatieven hebben we zorgwensen vervuld, 

zoals de plaatsing van een picknickbankje of een etentje voor 

zorgpersoneel.’

Het kantoor staat op een centrale plek in Hardenberg, midden in 

het winkelgebied. ‘Ik vind het belangrijk dat De Toren een win-

kelfunctie heeft’, stelt Annelot. ‘We zijn makkelijk bereikbaar 

en ontvangen persberichten, advertenties en rouwberichten ook 

aan de balie, zelfs als het geschreven briefjes zijn. Zo staan we in 

direct contact met onze lezers en onze adverteerders.’ 

INSPIRATIEBRON
Ruim tien jaar geleden trad Margret met De Toren toe tot de 

NNP. ‘Nog steeds vind ik dat de beste beslissing van de laatste 

jaren’, blikt ze terug. ‘De NNP is een perfect klankbord en ik 

bewonder de openheid van de leden. Ik denk niet dat er veel ver-

enigingen zijn waar leden onderling zo transparant zijn en altijd 

de bereidheid tonen om elkaar te inspireren en te helpen.’

Margret werd lid nadat ze een NNP-regiobijeenkomst had bijge-

woond in Heerenveen, waar voetbaltrainer Foppe de Haan een 

inspirerend betoog hield. ‘Sindsdien heb ik weinig bijeenkom-

sten gemist en was de NNP-dag natuurlijk verplichte kost. Altijd 

een schot in de roos! Onderschat de kracht van de NNP niet. Kijk 

maar eens naar de stimuleringsmaatregel die in coronatijd is 

opgetuigd. Dat kon omdat er een kei van een bestuur zit dat in 

staat is bij de minister aan te kloppen. Als kleine uitgever lukt je 

dat nooit.’

Voor Margrets opvolger Annelot is de NNP een inspiratiebron. ‘In 

mijn agenda is altijd ruimte voor de NNP-dag omdat ik steevast 

met een A4tje vol nieuwe ideeën thuiskom. Een dag later zie ik 

het allemaal voor me: bijlagen en magazines, online acties en 

flyers, te veel om op te noemen.’

�

-  R E P O R T A G E  -

Hoe eervol is dat voor een 25-jarige!’

Nu de overdracht een feit is, legt Annelot haar 

eigen accenten. ‘Ik wil ruimte geven aan ver-

nieuwing, nadenken over een nieuwe lay-out 

en een versterking van onze website en sociale 

media. Vooral online willen we meer omzet 

genereren. Ook onze bijlagen over bijvoorbeeld 

wonen worden steeds meer kleurrijke specials 

die in het hart van de krant verschijnen en op-

vallen door een afwijkend lettertype en extra 

kleurgebruik.’

Margret is trots op haar opvolger, die ze om-

schrijft als een leuke, pittige meid. ‘Het is goed 

dat er een frisse wind waait. En dat zaken 

veranderen en soms andere keuzes worden 

gemaakt, is niet meer dan logisch.’ 

Annelot Brunink wil ruimte geven aan vernieuwing

‘ADVERTEREN IN
DE TOREN WAS OOIT 

VOORBEHOUDEN AAN 
ONDERNEMERS DIE 

LID WAREN’



Parallelweg 7
Woudenberg (Gebouw Perron 7)
Tel: 033 - 7200866
info@jawelmedia.nl

UITGEVERSSUPPORT                   

JAWEL MEDIA SHOP

Activeer de button van  “JAWEL Media” in 
uw dashboard van Pubble.

Met één druk op de knop zit u in de shop 
en kunt u kiezen uit:

•  Themapagina’s over Wonen, Tuinen, 
gezondheid, duurzaamheid, ouderen 
recreatie enz.

• Puzzels (Woordzoekers, Kruiswoord  
of Sudoku’s).

Kijken kost niets en de tarieven zijn laag. 
Na bestelling heeft u het met een paar 
minuten in uw mail, opgemaakt en wel 
maar ook met alle losse elementen.

Makkelijker kan niet.  
Voor vragen kunt u contact opnemen. 

ABONNEMENTENBEHEER 

Voor een juist en adequate 
abonnementenadministratie in de 
softwareapplicatie Pubble dat volledig is 
afgestemd op de wensen en behoeften 
van uitgeverijen.
      Het invoeren, muteren en afvoeren van 

Abonnees;
      Het verzorgen van de financiële 

afhandeling van abonnementen middels 
het versturen van emailfacturen, 
voorbereiden van de postfacturen, 
printen van postfacturen verzending en 
handling die hieraan verbonden is;

      Het nazenden van bezorgklachten,

KOOP LOKAAL & WIN

Hét activatieprogramma dat de lokale 
verkoop stimuleert. Een actie die door 
uitgevers ingezet kan worden voor een 
voorjaars- najaars of eindejaarsactie.

Wij faciliteren de actie en uitgevers 
zetten hun mediakanalen in. 

De actie vergroot de lokale 
betrokkenheid, de krant wordt beter 
gelezen en de bereikcijfers van uw 
website stijgen enorm.
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Begin november sneden Ying (56) en Marianne 

(54) op de redactievloer een grote taart aan. Niet 

alleen vierden ze de lancering van de nieuwe 

bedrijfsnaam GrootMedia, ook stonden ze met 

alle medewerkers stil bij het tienjarig bestaan 

van GrootSneek. Op LinkedIn werd het tweede 

lustrum van hun eerste maandblad uitbundig 

belicht. 

Ook de naamswijziging werd verklaard: ‘Het 

merk 'Groot' wordt zichtbaar omarmd door de 

inwoners van de regio, waardoor deze naams-

wijziging voor ons een logische keuze is. On-

danks dat we talloze bladen en magazines ma-

ken, blijft ‘Groot’ hét merk waar lezers, kijkers, 

adverteerders en partners ons van kennen.’

ONDERSCHEIDEND
Half november is het feestgedruis alweer even 

achter de rug en vertellen Ying en Marianne 

in de schaduw van de Sneeker waterpoort over 

hun aanpak. ‘Het is nooit onze ambitie geweest 

om weekbladen te maken’, vertelt Marianne, die 

in 2013 bij haar echtgenoot in de zaak stapte. 

‘Ik ben sinds het begin van de 

jaren negentig een enthousias-

te bladenmaker’, zegt Ying. Hij 

lanceerde Terschelling Maga-

zine en stond aan de wieg van 

SWF Sport, een sportmagazine 

in Súdwest-Fryslân. Marianne: 

‘Ruim tien jaar geleden hebben we ons bedrijf 

doorgelicht en is duidelijk geworden waarmee 

we écht onderscheidend kunnen zijn.’

Na de komst van GrootSneek volgden GrootHee-

renveen, GrootdeFryskeMarren en GrootBols-

ward-IJsselmeerkust. Succesvolle maandbladen 

met oplages die tot bijna 30.000 die huis aan 

huis verspreid worden. ‘De kracht van onze 

maandbladen is dat ze inspelen op de behoefte 

van de inwoners en aan de hand van achter-

grondverhalen laten zien wat er in de regio 

speelt’, legt Marianne uit. De insteek is altijd po-

sitief: ‘We willen laten zien dat in alle dorpsker-

nen mooie dingen gebeuren. Met belevingsver-

halen willen we het onderbuikgevoel van onze 

lezers raken.’

INCLUSIEF
Met succes. Na elke uitgave regent het kaartjes, 

bloemen en soms zelfs taart op de redactie-

vloer. ‘Lezers en adverteerders hebben veel 

waardering voor onze positieve aanpak’, stelt 

Ying. Hij onderstreept dat in elke uitgave oog is 

voor inwoners van alle kernen. ‘We hebben een 

checklist die ons vertelt hoe vaak we over een 

stad of dorp schrijven. Dankzij die lijst zorgen 

we er ook voor dat we zo inclusief mogelijk zijn 

en alle doelgroepen geportretteerd worden.’ 

Een goed voorbeeld is het portret van PvdA-Ka-

merlid Habtamu de Hoop, geboren in Ethiopië 

maar een Fries in hart en nieren.

Marianne vult aan dat de lezers van de 

vier Groot-titels zich moeten kun-

nen identificeren met de inhoud. 

‘Het is altijd leuk als je in ons 

maandblad iemand ontmoet 

die je kent. De insteek daarbij is 

dat iedereen een mooi verhaal 

te vertellen heeft. We besteden 

veel aandacht aan onze verhalen 

die altijd paginagroot zijn en soms 

zelfs een spread. Ons coverver-

haal telt drie tot vier pagina’s. 

Fotografie krijgt ruim baan, het 

is belangrijk om ook met beelden 

een mooi verhaal te vertellen.’ 

Om de hele regio te kunnen bestrij-

ken, werkt het team van Ying en Ma-

rianne in elke dorpskern nauw samen 

met ambassadeurs, die de ogen en de 

oren van de redactie zijn. ‘Daarnaast 

onderhouden we intensieve contacten 

met wijkmakelaars en dorpscoördi-

natoren van gemeenten, die vaak midden in de 

samenleving staan en leuke tips hebben.’

DE 4 MIJL VAN SNEEK
Waar de vier maandbladen zich richten op ach-

tergrondverhalen en doorgaans lange tijd op 

tafel liggen, presenteren de websites en sociale-

mediakanalen van GrootMedia de actualiteit en 

het dagelijks nieuws. 

YING MELLEMA EN MARIANNE BOUWMAN (GROOTMEDIA):

‘Bladen moeten 
onderbuikgevoel van 
onze lezers raken’
Ondernemen met impact. Dat is de missie van Ying Mellema en Marianne Bouwman 

van GrootMedia. Vanuit hun redactiekantoor aan de Zwarteweg in Sneek geven 

ze met een team van tien vaste medewerkers en ruim twintig freelancers vier huis-

aan-huismaandbladen uit: GrootSneek, GrootHeerenveen, GrootdeFryskeMarren 

en GrootBolsward-IJsselmeerkust. Online worden de ruim 200.000 inwoners van de 

gemeenten Súdwest-Fryslân, Heerenveen en De Fryske Marren dagelijks van lokaal 

nieuws voorzien. ‘We hebben oog voor het positieve in de samenleving.’

‘WE VINDEN HET 
BELANGRIJK BIJ TE 

DRAGEN AAN DE LOKALE 
SAMENLEVING’

Lees verder op pagina 29
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Ze hebben wat om op te kauwen, de dertien deelnemers van de NNP-redactie-

training. Tijdens de leerzame en leuke bijeenkomst in Hoevelaken op 28 septem-

ber bespraken ze verschillende schrijftips en -regels. ‘Het zet je toch weer aan 

het denken’, zei een van de deelnemers na afloop.

TIEN KOPPEN BOVEN ÉÉN VERHAAL
Er kwam van alles voorbij: van de basisregels van de journalistiek tot en met de 

nieuwste kijk op online koppen. Ook ging het over hoe belangrijk die koppen 

voor een lezer zijn om überhaupt op het bericht te klikken. Aan het einde van de 

training gooiden de deelnemers hun creatieve taalspieren los toen ze boven één 

artikel tien verschillende koppen moesten bedenken. 

BEWUSTER BEZIG ZIJN
De training werd verzorgd door tekstschrijver André Verheul. Hij putte uit zijn 

ervaring als voormalig hoofdredacteur van Enter Media. Rick den Besten, hoofd-

redacteur van Het Kontakt, was namens de NNP de gastheer. André: ‘Een van de 

deelnemers vertelde mij dat ze nu toch weer wat bewuster haar koppen, intro’s 

en tussenkoppen gaat schrijven. En dat was precies de bedoeling.’ 

NNP HOUDT INSPIRERENDE REDACTIETRAINING

Redacteuren gooien hun taalspieren los

‘We vinden het belangrijk dat iedereen toegang 

heeft tot dat nieuws’, stelt Ying. ‘Onze nieuws-

sites generen veel bezoekers en ik denk dat dit 

te maken heeft met het enthousiasme van onze 

webredacteuren’, gaat Marianne verder. 

Bijzonder is dat GrootMedia meer doet. ‘We 

vinden het belangrijk een bijdrage te leveren 

aan de lokale samenleving’, stelt Marianne. Dat 

vertaalt zich in de organisatie van een reeks eve-

nementen, waarvan hardloopwedstrijd De 4 Mijl 

van Sneek de bekendste is. Daarnaast tekenen 

Ying en Marianne met hun team onder meer 

voor modeweek Mooi Sneek, organiseren ze een 

banen- en werkcongres en zetten ze tijdens een 

muziekgala amateurmusici in de schijnwerpers. 

LOGISCHE STAP
GrootMedia sloot zich tijdens de coronacrisis aan 

bij de Nederlandse Nieuwsblad Pers (NNP). ‘Eerlijk 

is eerlijk, tot die tijd had 

ik de NNP niet echt in 

het vizier’, bekent Ying. 

‘Via mijn netwerk kreeg 

ik signalen dat het juist 

de NNP was die geduren-

de de pandemie opkwam 

voor de belangen van lokale nieuwsmedia. Alle lof 

voor de steunmaatregel die in het leven is geroe-

pen. Lid worden van de NNP was een logische stap.’

Inmiddels volgen Ying en Marianne de NNP op 

de voet. Hun media-adviseurs hebben al eens 

meegedaan aan een verkooptraining en zelf 

namen de eigenaren van GrootMedia deel aan 

de krantendag. ‘We hopen bij de NNP inspira-

tie te vinden én andere 

uitgevers met ons verhaal 

te kunnen inspireren. 

Misschien zijn we als 

uitgevers van maandbla-

den een vreemde eend in 

de bijt, maar we vertellen 

graag hoe wij het aanpakken. Interesse? Klop 

gerust aan in Sneek!’

‘LEZERS EN 
ADVERTEERDERS 

WAARDEREN ONZE 
POSITIEVE AANPAK’

Vervolg van pagina 27

COLOFON
NNP Nieuws is een uitgave van de 

NNP, de Nederlandse Nieuwsblad 

Pers, de organisatie van lokale 

nieuwsmedia. Deze uitgave wordt 

verspreid onder leden en relaties.
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Leden van de NNP vragen regelmatig 

of de vereniging verkooptrainingen 

kan aanbieden die aansluiten bij de 

huidige tijd. Volgens Johan bestaat 

er binnen veel uitgeverijen behoefte 

aan eigentijdse trainingen die me-

dia-adviseurs en accountmanagers de 

fijne kneepjes van het vak bijbrengen 

of ze in aanraking laten komen met 

nieuwe ontwikkelingen. ‘In mijn ogen 

is het belangrijk dat media-adviseurs 

een brug slaan tussen print en online 

en ook hun digitale aanbod voor het 

voetlicht kunnen brengen. In mijn 

ogen is het spreekwoord ‘onbekend 

maakt onbemind’ hier en daar nog 

steeds van kracht.’ 

Op de website van de NNP sprak Johan 

eerder dit jaar dat op online gebied 

een wereld te winnen is. ‘Ik moet 

helaas vaststellen dat het voor veel 

adviseurs vaak nog geen vanzelfspre-

kendheid is om advertenties online 

aan te bieden.’

GOEDE KOPPELING
Niet minder dan dertig media-ad-

viseurs uit heel Nederland scho-

ven begin september aan voor de 

eerste training onder leiding van 

Patrick van Gils. Van Gils is een 

autoriteit op het gebied van pitchen 

en presenteren en schreef meerdere 

boeken over ‘personal branding’. 

‘Vooral de kracht van pitchen en het 

presenteren van jezelf stond centraal’, 

blikt Johan terug. ‘Er werd een goede 

koppeling gemaakt tussen de verkoop 

van print- en onlineproducten en er 

was aandacht hoe online beter in het 

totaalplaatje verankerd kan worden.’

Johan nam zelf niet deel aan de 

training, maar was als bestuurslid 

wel present als toehoorder. ‘Ik heb de 

aftrap verricht en af en toe heb ik me 

met de discussie bemoeid door wat 

prikkelende stellingen te poneren’, 

lacht hij. Trainer Van Gils slaagde 

er in zijn ogen in iedereen duidelijk 

te maken hoe iemand zichzelf, zijn 

onderneming en de meerwaarde van 

(online) adverteren overtuigend over 

de bühne kan brengen.

BEVLOGEN MEDIA-ADVISEURS
Terugkijkend beschouwt het NNP-be-

stuurslid de training als heel toegan-

kelijk en laagdrempelig. ‘Niemand 

hoefde echt het podium op, maar 

er werden wel goede een-op-eenge-

sprekken gevoerd om van elkaar te 

leren. Leuk waren de korte pitches die 

deelnemers voor elkaar verzorgden 

(foto onder). Belangrijk na afloop was 

het buffet dat na de training werd 

verzorgd. Napraten is immers heel 

leerzaam en ik heb veel jonge en be-

vlogen media-adviseurs ontmoet.’�

NNP-BESTUURSLID JOHAN VAN DER KOLK: ‘BRUG SLAAN TUSSEN PRINT EN ONLINE’

Veel animo voor training 
‘Succesvol pitchen en presenteren’
‘Het meest waardevolle van elke workshop, training en kennissessie bij de NNP 

is de interactie. Collega’s van NNP-leden uit heel Nederland durven bruggen te 

slaan en zetten de deur van hun uitgeverij wagenwijd open om andere NNP’ers te 

voorzien van tips & tricks.’ Aan het woord is NNP-bestuurslid Johan van der Kolk, 

die in september en oktober het startschot gaf voor twee drukbezochte trainingen 

‘Succesvol pitchen en presenteren.’
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